1. Hafta

Egitim Konular

Eticarete Girig

Egitim igerigi
Eticaretin temelleri

Eticaret’in Ulusal ve Uluslarasi Geligimi

Eticaret Sektoriniin Yapisi

Eticaret Pazar Hacmi ve Sektoriin Gelecegi

Firma Cesitleri Vergi, Hukuk, Sézlesmeler

Eticaret de Firma Turleri

Eticaret icin Yurtdisi Magaza/Depo/Sube Acllislari

Eticaret Vergi, Hukuk, Mevzuat ve S6zlesmeler

Ulusal ve Uluslararasi KVKK Yénetimi, izinli pazarlama kanunu

Ulusal ve Uluslararasi Yazilim Platfomlari

E-ticaret Yazilimlar ve Hazir Paket Sistemler

Eticaret yazilimilarinin temel Modillleri

Eticaret sistem maliyetleri

3.Parti Eticaret Yazilimlari ve Karsilastirmalar

Dijtal Dénustim ve E-Sistemler

Eticaret de kurumsal kaynak yonetimi, ERP

CRM Kullanimi ve Yénetimi

CRM ERP/Muhasebe Entegrasyonlari

E-ticaret Is Plani Olusturulmasi

Eticaret Platform Secimi

Turkiyedeki Platformlarin Karsilastiriimasi

Eticaret Paketleri Yonetim Paneli Incelemeleri

Uluslararasi Yazihm Platform Karsilastimalari

Uluslararasi Yazilim Platform Yénetim Paneli incelemeleri

Ulusal Pazaryerleri Segimi

Ulusal Pazaryerleri Kargilagtirmalar

Pazaryeri Yonetim Panelleri incelemeleri

Ulusal Pazaryerleri Yonetimleri

Pazaryerleri Entegrasyon Yonetimi

Ulusal ve Uluslararasi Kampanya Siteleri Karsilastimalari

Ulusal ve Uluslararasi Kampanya Siteleri Yonetim Panelleri incelemeleri

Ulusal ve Uluslararasi Kampanya Siteleri Karsilagtimalal

Kampanya siteleri entegrasyonlari

Diinya'nin En Cok Kullanilan Kampanya Siteleri incelemeleri

Ulusal ve Uluslarasi Entegrasyon Platformlari

Turkiye'deki Entegrasyon Firmalari Karsilastirmalari

Entegratér Yazilimlari Yénetim Paneli incelemeleri

Uluslararasi Entegratér Firmalar

Uluslararasi Entegratér Yazilimlari Yoénetim Panelleri

Eihracat ve dig Ticaret Hedef Pazar Arastirma

Ulusal ve Uluslararasi Marka, Patent, Telif haklari

Dis Ticaret Hedef Pazar Arastirma

ETGB ve Mikro ihracat

Tema Secimi ve Gorsel Yonetimi

Tasarim, Tema ve Gorsel Yonetimi

Responsive Mobil destek

Uriin Fotograflari, Banner ve Slider Uretimi

Uriin Dijitallestirme ve Entegrasyonlari

Kampanya ve Mail Pazarlama Gorselleri Yonetimi

2. Hafta

Kategori, Marka ve Uriin Yénetimi

Marka ve Kategorilerin Yonetimi

Uriin kategorizasyonu

Eticaret Tedarik¢i Yénetimi

Fiyatlandirma, Karlilik Olgiimii ve Yénetimi

Uriin Bilgi/Stok/Fotograf Entegrasyonu

Urlin ve/veya Hizmetlerin Tanimi

Uriin Iptal/lade/imha Yénetimi

Ulusal ve Uluslararasi Uriin Bilgileri Hazirlama

Uriin Stok Yonetimi

Tedarik ve Siparig Yonetimi

Tedarik ve Siparig Yénetimi

Dis Depo Hizmetleri Yonetimi

Ulusal ve Uluslararasi Coklu depo kullanimi

Pazaryerleri ve Kampanya Siteleri Sevkiyat Yénetimi

Odeme Altyapisi Yénetimi

Sanal POS Alma ve Y6netimi

Odeme aracisi kurum Kullanimi

Uluslararasi Odeme Alma Yéntemleri

Diger 6deme ydntemleri

Kargo ve Lojistik Yonetimi

Ulusal ve Uuslarasi Kargo Yénetimi

Ulusal ve Uuslarasi Kargo Firmalari

Kargo Maliyetleri, Hacim ve Agirliklar, Hesaplamalar

Pazaryeri Kargo Yonetimi

Eticaret Operasyonu ve Saha Yonetimi

E-ticarette Operasyon Y&netimi

Organizasyon Semasi

Dropshipping Yénetimi

Ulusal ve Uluslararasi Uriin Déngiisii Yénetimi

Eticaret Personel ihtiyaci

Eticaret Insan Kaynaklari

Eticaret Personeli Dig Kaynak Kullanimi

Eihracat Personel ihtiyaci

Eihracat Personeli Dig Kaynak Kullanimi

Cagri Merkezi Secimi ve Stratejisi

Cagri Merkezi Secimi ve Stratejisi

Ulusal ve Uluslararasi Destek Yonetimi

Bildirim Mailleri Yénetimi

Anlik M na Cozimleri

Eposta Bildirim ve Hizmet Saglayici Yénetimi

Eposta Stratejisi, Ulusal ve Uluslararasi Eposta hizmet sagdlayicisi segimi

Eposta Hizmet Saglayicilari Temel Kurallar

Kampanya Y6netimi ve Raporlama

Kampanya Kurgulari, Yénetimi ve Olciimii

Temel Performans Metriklerinin Belirlenmesi

Capraz kanal yénetimi

Affiliate marketing

Genel Eticaret Analizleri

Firma Sektor Analizi

Hedef Pazar Analizi

Pazarlama ve Satis Planlari

Rekabet Analizi

Fiyatlandirma Analizi




3. Hafta

Google Adwords

Google Adwords Nedir?

Arama Motoru Pazarlamasi ve Google Adwords

Neden Google Adwords Reklamlar Aglari

Google Adwords Reklam Turleri ( Metin, Resim, Video ve Rich Media)

Google Reklamlari Hangi Kriterlere Gore Gosterilir?

Coklu Reklam Setleri ve Reklamlar Olusturma

Adwords Hesabi Olusturma

Kampanya Yapisini Anlama ve En iyi Kampanya Yapilandirma Uygulamalari

Google Adwords Kampanyasi Olusturma ( Arama Agi
Kampanyasi)

Kampanya Hedef Kitle Belirleme ve Hedefleme Yontemleri

Yer, Cihaz, Dil Hedeflemesinde En iyi Uygulamalar

Teklif Stratejileri ve Butgeleme

Teklif Stratejisi Turleri ve Segimi

Reklam Grubu Olusturma ve Reklam Grubu Tekliflerini Yonetme

Anahtar Kelime Planlayici ve Kullanimi

Anahtar Kelime Belirleme ve Reklam Gruplarina Ekleme

Anahtar Kelime Esleme Segenekleri ve Kullanimi

Reklam Siralamasi ve Anahtar Kelime Kalite Puani

Negatif Anahtar Kelime Ekleme ve Negatif Listesi Olugturma

Etkili Google Adwords Metin Reklamlar Olusturma

En Cok Kullanilan Reklam Uzantilari ve Etkin Kullanimi

Arama Terimleri Raporu ile Anahtar Kelime Belirleme

Acik Artirma Raporu ve Anahtar Kelimede Rakip Takibi

Google Adwords Araytliz Tanitimi

Arama Ag1 Reklam Performansi Olgiimleme

Google Adwords Doniisiim izleme ve Kurulumu

Anahtar Kelime Diizeyinde En Onemli Metrikler ve Analizi ( Gdsterim Payi, Kaybedilen Gsterim Paylari vb.)

Donlstim Etkinliklerinin Kurulumu

Anahtar Kelime, Bitge ve CPC Optimizasyonu

Google Adwords Déniisiim Optimizasyon Teknikleri

Kalite Puani Artirmak Igin En lyi Uygulamalar

Goruntulu Reklam Agi Nedir ? (GDN)

Gorintuli Reklam Agi Reklam Tiirleri

Goruntulu Reklam Agi Nasil Caligir ?

Gorintuli Reklam Agl Kampanya Kurgusu Gergeklestirme

Goruntulu Reklam Agi Kampanyasi Olugturma ( GDN)

Gorintuli Reklam Agi Teklif Stratejileri

Goruntulu Reklam Ag1 Hedefleme Segenekleri

Gorintili Reklam Agl Kampanya Optimizasyonu Uygulamalari

Google Adwords Remarketing Listeleri Olusturma ve
Hedefleme Yontemleri

Gunlik Ve Haftalik Optimizasyon Yonetimi

Google Adwords Remarketing

GDN Optimizasyonu

Etkili Reklam Olusturma ve En lyi Uygulamalar

Konu, ilgi Alani ,Anahtar Kelime ve Yerlesim Hedeflemesi

Google Analytics Uzerinde Yer Alan Adwords Raporlari

Google Adwords Segmentleri Olusturma

Google Analytics Uzerinden Gelistirilmis Remarketing Listeleri Olusturma ve Adwords’de Hedefleme

Google Adwords’iin E-Ticaret Raporlarindaki Katkisini Olciimleme

Facebook & Instagram Reklamcliligi (Dijital Pazarlama
Kanallari Tanitimi Ve Sosyal Medya Pazarlamasina
Girig)

Facebook Reklamlari Ve Fark Yaratan Unsurlar

Facebook Reklamciliginin Temel Prensipleri ve Calisma Mantigi

Facebook Reklamciliginda Temel Kavramlar Ve Performans Metrikleri

Facebook Kullanici Davraniglarini Anlamak (Facebook audience insights)

Facebook Kampanya Yapisini Anlamak

Hesap, Kampanya, Reklam Seti Ve Reklam Nedir, Farklari Nelerdir?

Coklu Reklam Setleri ve Reklamlar Olusturma

Facebook Reklam Verme Amaglari ve Farklari

Hedef Kitle Belirlemede Audience Insights Kullanimi

Facebook’ta Hedef Kitle Belirleme Stratejileri

Hedef Kitle Tiirleri ( Ozel Hedef Kitle, Kayith Hedef Kitleler, Benzer Hedef Kitleler)

Retargeting icin Hedef Kitle Olusturma ( Ziyaretgi davranislarina gore)

Hedef Kitle Olusturma Ornekleri

Hedef Kitlelerin Reklam Setlerinde Kullanimi

Hedefleme Tiirleri ve Ozel Hedef Kitlelerin Birlikte Kullanimi

Reklam Seti Biitce Belirleme

Teklif Verme Stratejileri Turleri Ve Farklari

Reklam Alanlarini ve Farklarini Anlamak

Facebook Uzerinden Instagram Reklam Yénetimi

Instagram Reklamlari Olusturma ve Turleri

Facebook Pixel ile Déniisiim Takibi

Facebook Pixel Ve Kullanimi

Etkili Facebook Reklami Olusturmak ( Metin ve Gorsellerin Etkili Kullanimi)

Reklam Formatlari Ve Farklarini Anlamak

Donugum Turlerini ve Farklarini Anlamak

Facebook Business Manager Nedir, Nasil Kullanilir?

Donlgtiim Kurulumu Ve Kontrol

Donugum Etkinliklerinin Kurulumu

Facebook Reklamlarinda Dénlsiim Optimizasyonu

Facebook Performans Raporlamasi ( Onemli Metriklerle Rapor Olusturma)

Gunlik Ve Haftalik Optimizasyon Yonetimi

Temel Analiz ve Raporlama Teknikleri




4. Hafta

Google Analytics Atolyesi

Google Analytics’e Girig

Google Analytics Calisma Mantigi

Google Analytics Cerezleri, Kullanici ve Otururum Tanimlamalari

Temel Analytics Kavramlari

Google Analytics Hesap Olusturma

Google Analytics Kurulumu

Analytics Hesap Yapilandirmasi

Mikro ve Makro Hedef Belirleme

Hesap, Milk ve Goriinim Duzeyinde Temel Ayarlar

Adwords - Search Console Baglanti Ayarlari

Analytics Hedef Tanimlama ve Funnel (Huni) Olusturma

Analytics Filtreleri ve Ozel Gériiniimler Olusturma

Analytics Olgiimleme Plani Olusturma

Analytics Raporlarma Arayuz Tanitimi & Kullanimi

Google Analytics Raporlari Tanitim

Analytics Trafik Kanallarini Anlamak ve Yonetmek

Analytics Kampanya Takibi (UTM Tagging / URL Builder Kullanimi)

Ozel Trafik Kanallari Olusturma

Onemli Analytics Raporlari Tanitim ve Rapor Analizleri (Edinme, Kitle, Davranis, Doniisiimler)

E-Ticaret Doniisiim izleme ve E-Ticaret Raporlari

Data Segmentasyonu ve Analytics ile Segmentler Olusturma

Devlet Destekleri

Girisimcilik ve Devlet Destekleri

Finansal Plan ve Analizler

Eticaret icin Growth Hacking yaklagimlari

Melek Yatirima! lliskileri ve Yatirimei Siireg Yénetimi

Grafik ve Fotografcilik Uygulamali Egitim

Fotograf Cekimi

Grafik Gérsel Uretimi ve Diizenlemeler

Banner Slider Uretimi ve Yeniden Diizenleme

Basit HTML / CSS e Girig

Eticaret Panel Uygulamali Egitimi

Eticaret Yonetim Paneline Girig

Kategori/Marka/Uriin Girigleri

Tema Secimi ve Gorsel Yonetimi, Banner/Slider/Logo Ekleme

Blog ve Igerik Yénetimi

Dijital Reklam ve Sosyal Medya Uygulamali Egitimi

Adwords Hesabi Olusturma

Facebook, Analytics, Adwords Kullanimi

Sosyal Medya Pazarlama ve Igerik Yénetimi

Sosyal Medya Uzerinde Satis Yénetimi

SINAV ve MEZUNIYET TORENI

Dijital Sinav ve Mezuniyet Téreni




