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Egitim ve Ekonomik
Arastirmalar Subesi

Bilgi Notlar:

T.C Ticaret Bakanligr tarafindan Temmuz ayinda
yayinlanan Uzak Ulkeler Stratejisi'ni GAIB bolge Eylol
illeri kiyaslamasi ile sizler igin 6zetledik.
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UZAK ULKELER STRATEJISi

Turkiye, bulundugu konum ve iklim 6zellikleri agisindan elinde bulundurdugu firsatlari
basarili bir sekilde kullanarak her gecen giin ekonomisini giiclendirmektedir. Ulke ekonomisinin
glclendirilmesi yolundaki en énemli unsurlardan biri olan ihracatin artirilmasi konusunda da
hangi yolun izlendigi blyiik 5nem arz etmektedir. Tlrkiye, 2002 yilindan itibaren ihracatinda ivme
kazanmis, alisilagelmis mal ihracatinin yaninda hizmet ihracati alaninda da kendisini gelistirmistir.
Hizmet ihracati 2002 yilinda 14 milyar dolar iken 2019 yilinda rekor dizeye ulasarak 62,8 milyar
dolar olarak gergeklesmistir. 2021 yilinda ise bir 6nceki yila oranla %64,1 oraninda artis gostermis
ve hizmet ihracati 58,2 milyar dolar seviyesine ulasmistir. Hizmet ihracati, katma degerinin yiksek
olmasi ve cari dengeye katkisi anlaminda Tiirkiye agisindan biylik 6nem arz etmektedir. Bununla
birlikte, mal ihracatini bes kat artirarak, 2002’deki 36,1 milyar dolar seviyesinden 2021 yil
itibariyle 225,2 milyar dolar seviyesine yikseltmis, diinya mal ihracatindan aldigi pay! da
2002’deki %0,55’ten %1’in Uzerine gikartmayl basarmistir. Gegilen yirmi yilda mal ihracati
geleneksel sektorlerin 6tesine gecerek otomotiv, makine, elektrikli aletler, demir-gelik gibi farkh
sanayi sektorlerine yayilmistir. Uriin gruplarinda yasanan cesitlenmeyi iilke gruplari da izlemis ve
2002 yilinda en fazla ihracat yapilan 10 llkenin Tirkiye ihracatindaki payi %60 diizeylerinde iken
2021 yilinda %48 oranina gerileyerek iilke portféyiinde 6nemli genisleme yasanmistir. ihracatta
yasanan basarilar ekonomik biylime performansini etkileyerek 2002-2021 déneminde yillik

ortalama %5,5 oraninda reel gayrisafi yurt ici hasila kayda gecilmistir.*

Bitlin bu basari hikayesinin yaninda Tirkiye, ihracat anlaminda alisiimis ihracat
haritasinin disina ¢ikmak istemektedir. Uzak Ulkeler stratejisi olarak adlandirilan bu strateji ile
diinya nifusunun %62’sini ve kiresel GSYH'nin %64’Gn0 temsil eden 18 uzak llke hedef olarak
belirlenmistir. Lansmani Temmuz ayinda yapilan yeni strateji ile alakali tim dokimanlara

https://ticaret.gov.tr/ihracat/uzak-ulkeler-stratejisi adresinden erisilebilmektedir.

L https://ticaret.qov.tr/ihracat/uzak-ulkeler-stratejisi
“2022-10 UZAK ULKELER STRATEJISI”
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Gorsel 1: Ticaret Bakanhg tarafindan belirlenen 18 Uzak Ulke (Kaynak: https://ticaret.qov.tr/ihracat/uzak-ulkeler-stratejisi2)

Kiresel ekonomide aldiklari blyuk rollere ragmen Tiirkiye’nin mal ihracatinda sadece %13
paya sahip olan s6z konusu 18 uzak Ulkenin Tirkiye'nin toplam ithalatindaki payi ise %0,26
seviyesindedir. Bahse konu (lkelere olan ihracatin disiik olmasinin birden fazla nedeni
bulunmakla birlikte, bu nedenlerin belki de en énemlilerinden biri, Asya, Afrika ve Amerika gibi
uzak pazarlara Tirkiye ticaretinin lojistik maliyetlerinin Akdeniz canagindaki benzer Ulkelere
kiyasla yiksek kalmasi ve bu durumun yarattigi sonuc¢ olarak da rekabet gliciiniin olumsuz
etkilenmesi seklinde yorumlanabilmektedir. Bu duruma ek olarak; ulasim sirelerinin uzun olmasi,
kiltarel alhskanliklarin ve tiiketim yapilarinin farklihg ve son olarak fiyat rekabeti kosullarinin
zorlu olmasi gibi nedenler de uzak Ulkelere yapilacak ihracati olumsuz etkileyen diger faktorler

olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Stratejinin hayata gecirilmesi ile s6z konusu tlkelere mal ihracatinin 2018-2020 ortalamasi
olan 20 milyar dolar civarindan 80 milyar dolar civarina artirilarak dért katina ¢ikarilmasi ve
Tirkiye’nin bu ulkelerin ithalatindaki payinin diinya ihracatindan alinan pay olan %1 seviyesine
yikseltilmesi hedeflenmektedir. Uzak Ulkeler Stratejisi ile olusacak durumu anlayabilmek icin s6z
konusu ulkelere gergeklestirilen mevcut ihracat durumunu incelemek yerinde olacaktir. Asagida
yer alan tablolar ile GAIB bélgesi ve Tiirkiye geneli uzak tlkeler ile yapilan ihracat durumu

incelenecektir.

2 55z konusu 18 tilkeden Nijerya ve Pakistan, ithalatlarindan %1’in tizerinde pay almamiza ragmen, Strateji’deki bolgesel dengenin

gozetilmesi; Nijerya’nin Afrika Bolgesindeki en bulyik 2’nci ekonomi konumunda olmasi; Pakistan’in IMF verilerine gore diinya

GSYH ve ithalat biiyiimesinin izerinde performans gésterecegi beklentisi ile, Uzak Ulkeler Stratejisi’ne dahil edilmistir.
“2022-10 UZAK ULKELER STRATEJISI”
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Not: Ulkelerin ihracat degerieri 2002=100 olacak gekilde endeksionerek analiz edilmektedir.

Gorsel 2: Secili Ulkelerin ihracat Performanslari ((2002=100) Kaynak: https://ticaret.qov.tr/ihracat/uzak-ulkeler-stratejisi)

GAIB ihracat Performansi (2002=100)
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Gorsel 3: GAIB 2002-2020 yillari arasi ihracat performansi

Yukaridaki her iki grafikte ilkelerin ve GAIB bélgesinin ihracat performanslari
gorilmektedir. 2002-2021 vyillar arasinda Tirkiye, Dinya genelinin Gzerinde bir performans
gosterirken Cin ve Hindistan’in altinda kalmistir. GAIB ihracati ise 15 katina ¢ikarak Tirkiye

ortalamasinin lizerinde bir performans gostermistir.
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Gorsel 4: Ulke Gruplarina Gére Tirkiye ihracati ((OTS, % Pay) Kaynak: https://ticaret.qov.tr/ihracat/uzak-ulkeler-stratejisi)

GAIB ihracatinin Ulke Gruplarina Gére Dagilimi
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Gorsel 5: Ulke Gruplarina Gére GAIB ihracati (Pay %)

Yukarida yer alan, tlke gruplarina gore ihracat tablolari incelendiginde, Tirkiye ihracatinin
yakin cografyalarda daha yliksek seyrederken uzak cografyada ise diisiik seyrettigi goriilmektedir.
GAIB geneli icin de benzer durum sz konusu olmakla birlikte Tiirkiye ihracatinda en fazla payi
Avrupa Birligi tilkeleri alirken GAIB bélgesinde en fazla pay Orta Dogu iilkelerine aittir. Orta Dogu
Ulkelerinin payinin gittikce azalmasi ihracatta pazar cesitliliginin saglandiginin gostergelerinden
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birisidir. Uzak Ulkeler Stratejisi kapsamina giren ilkelere ihracatimiz ise 2002 yilinda %9 iken

zaman igerisinde artigla 2021 yilinda %15 seviyesine ¢gikmistir.
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Gorsel 6: 2002-2021 Déneminde Tirkiye'nin  ihracat Artisinin  Bolgelere  Gére Dagimi ((%) Kaynak:
https://ticaret.qov.tr/ihracat/uzak-ulkeler-stratejisi)

Tirkiye'nin ihracat artisinin bolgelere gore dagihmi grafiginde, %39,6 ile en fazla payi
Avrupa Birligi bolgesinin aldigi gortilmektedir. Yine Avrupa Birligi bolgesini takip eden Yakin ve
Orta Dogu bolgesi %17,7, Diger Avrupa bolgesi ise %13,7 ile ilk g sirada yer almaktadir. %0,5 ile

en diisik pay! Avustralya ve Yeni Zelanda almaktadir.

Gorsel 7: Ulke Gruplarina Gore Endekslenmis  Tirkiye ihracatt  ((OTS, 2002=100) Kaynak:
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Yukarida yer alan uilke gruplarina gére endekslenmis Turkiye ihracati tablosunda ise 2002-
2021 yillari arasinda artan seyir gosteren ihracat rakamlarinda, Tirk Cumhuriyetleri ve Orta Dogu

ve Koérfez bolgelerinde ihracat artislari ciddi manada gozlemlenmektedir. Uzak Ulkelere ise

ihracatimiz gectigimiz 20 yilda toplamda 5 kata yakin artis gostermistir.

Sonuc olarak ihracatta pazar gesitliliginin arttirilmasi, Tlrk Grlnlerinin dlinya ticaretindeki
rekabetci yapisinin glclendirilmesine katkida bulunacak yontemlerden biridir. Bu nedenle bilgi
notunun giris kisminda da bahsedildigi Uzere, dliinya pazarindan alinan payin disutkligd, ihracat
yapma aliskanhginin yalnizca belirli bélgelerle sinirli kalmasi, pazar ¢esitliliginin 6nlindeki en
bliyik engellerden biridir. Hem geleneksel pazarlardaki durumu korumak hem de kiiresel pazarda
yer edinebilmek, Tirkiye icin biyiik 6nem arz etmektedir. GAIB bélgesini ayrica ele alacak
olursak, Tirrkiye genelinde yasanan durumun benzeri yasanmakta, Orta Dogu ve Avrupa Birligi
tlkeleri alisilmis pazar olarak gériilmektedir. Ozetle, Ticaret Bakanligi’nin Uzak Ulkeler Stratejisi’ni
basarmak amaciyla ortaya koydugu eylem planlarini bolgesel olarak uygulamak tilke genelindeki
durumun degismesi igin atilacak adimlardan biri olacaktir. Bu eylemleri gergeklestirebilmek igin,
Ticaret Bakanligi tarafindan, Strateji kapsamindaki uzak Ulkelere yonelik olarak, icerisinde
Ulkemizin en blyik firmalarinin ve markalarinin yer aldigi Turquality basta olmak lzere destek
programlarindan yararlanan sirketlere yonelik; destek orani %50 olan desteklerde hedef tlkeler
icin 20 puan, hedef llkelere hedef sektorlerde olmasi durumunda 25 puan ilave destek
verilecegini aciklamistir. E-ihracata yonelik belirlenecek hedef lilkelerde ise ilave destek 20 puan

seklinde belirlenmistir.
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