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HIZMETE OZEL

Isbu kilavuzun amact 24/08/2022 tarihli ve 5986 sayili Cumhurbaskan: Karari ile yiiriirliige
konulan E-Ifhracat Destekleri Hakkinda Karar kapsaminda gerceklestirilecek is ve islemlerde
veknesaklik saglanarak siireglerin kolaylastirilmasidir.

Kilavuzda yer alan bilgiler ¢ercevesinde ilgili destek basvurularinin degerlendirilmesinde 5986
sayih E-Ihracat Destekleri Haklkanda Karar ve E-Ihracat Desteklerine Iliskin Genelge uyarinca
Ticaret Bakanligi ve incelemeci kuruluglar yetkilidir.

E-Ihracat Sekretaryasi séz konusu kilavuzda zaman iginde degisiklik yapabilir. Destek
basvurularina iliskin inceleme siireclerinde 5986 sayili E-Ihracat Destekleri Hakkinda Karar ve
E-Ihracat Desteklerine Iliskin Genelge esas olup, kilavuzda yer alan bilgilere dayanilarak yapilan
islemlerden E-Ihracat Sekretaryast sorumlu tutulamac.

Bu kilavuz; tamamen ya da kismen E-Ihracat Sekretaryasi'min yazil izin alinmaksizin hi¢bir surette
kullanilamaz, yayinlanamaz, islenemez, ¢cogaltilamaz, aksi halde; E-Thracat Sekretaryasi'nin tiim

hukuki haklar: saklidir.
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1. CRITEO HAKKINDA

HIZMETE OZEL

PAZARYERI KUNYESI

Kurulus Tarihi 2005

Kurucusu Jean-Baptiste Rudelle

Merkezi Paris, Fransa

CEO Megan Clarken (10.2019-)

Gelir* 2,2 milyar ABD dolar1 (2022)
Net Gelir** 795 milyon ABD dolar1 (2022)
Net Deger*** 1,67 Milyar ABD dolar1 (Flipkart)
Hangi Ulkelerde Aktif 100’den fazla iilkede aktiftir

Odeme Yontemi

Kredi kartlar1 (Visa, MasterCard, American Express)
Banka transferi

Ziyaretci Trafigi (Subat 2023)

192 Milyon

Dogrudan %45,34

Yonlendirme Kaynaklar1 %4,49

Arama % 5,12 (Organik: %97,95, Ucretli %2,05)
Arama Reklamlar1 %0,11

Sosyal %0,84

E-Posta %1,33

Goriintiili Reklamlar %42,77

Miisteri Demografisi

Kadin: %41,91
Erkek: %58,09
18-24: %19,52
25-34: %28,65
35-44: %19,61
45-54: %14,28
55-64: %10,97
65+: %6,97

*Kaynak, Statista 2022
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Criteo SA tarafindan 2019'dan 2022'ye kadar elde edilen gelir (milyar ABD dolari cinsinden)

*Kaynak, Statista 2022

Criteo, c¢esitli olgeklerdeki isletmelere dijital reklam ¢oziimleri sunan bir reklamecilik sirketidir.
Farkli cihazlarda ve kanallarda kisisellestirilmis reklam deneyimleri sunmak i¢in makine 6grenimi
ve veri analitigi kullanarak performans pazarlama platformudur.

Ozellikle Criteo, isletmelerin, goriintiilii reklamlar, yerel reklamlar ve sponsorlu iiriinler de dahil
olmak tizere ¢esitli reklam bigimleri araciliiyla potansiyel miisterileri hedeflemelerine ve onlarla
etkilesim kurmalarma yardimci olmaktadir. Ayrica, isletmelerin, baglamsal hedefleme, kitle
hedefleme ve dinamik yeniden hedefleme gibi bir dizi hedefleme ve yeniden hedefleme segenegi
sunarak, dogru kullanicilara dogru zamanda dogru mesajla ulasmalarini saglamaktadir.

Criteo, performans pazarlama platformunun yani sira veri yonetimi, programatik satin alma ve
gelismis analitik gibi diger dijital reklamcilik ¢oziimlerini de sunmaktadir. Nihai hedefleri,
isletmelerin etkili dijital reklam stratejileri yoluyla daha fazla satis ve gelir elde etmelerine
yardimci olmaktir.



2. GENEL GORUNUM
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Ekran 1: https://login.criteo.com/ adresinden e-posta adresi ile birlikte ilgili hesaba giris yapilir.
Basit seviyede performans verileri goriintiilenen ana sayfada; sol tistte yer alan “All Accounts”

< . . oo
bagliginda yararlanicinin  birden fazla iilkede verdigi reklam hesaplarinin  tamami
gorilintiilenmektedir.
CRITEQ COMMERCE GROWTH Coctptt - AN Accounts
PR Mar 17, 2023 ) .
e o Europe/London TRY-TL
Main outcomes
MANAGE & MEASURE See what we achieved together.
Compaigns Exposed Users - Qualified Visits - Revenue -
Bulk upload
Analytics >
Performance planner //\ \/—/\"/—/J\ JJ_/J\/\
Expenments
Performance overvie Rank per Cost .
Have a Iook at your 1op @ npaigns, and od sets.
Events lracking Top accounts Top campaigns Top ad sets Previous period comparison Vi
P
e account © Revenve @ Sales © Clicks @ avdience @ Cost ® Reach © Vistts

Audiences

Creative librory

BILLING

Ekran 2: “All Accounts” bash@min altinda tiim hesaplar alt alta siralamir. Ornekte goriilen
hesaplarin reklam verdigi iilkeler ayristirilabilmek iizere dil kodu ile belirtilmistir.

CRITEO COMMERCE GROWTH Cockpit - All Accounts

| - Hi , welcome back!

A Mar 17, 2023
Europe/London

Main outcomes
See what we achleved togefher.

Exposed Users -

/J‘/\

Performance overview
Have @ Iook at your fop accounts, Campalgns, and ad sets.

Qualified Visits -

Top accounts Top campaigns Top ad sets

Account @ Revenue @ sales @ Clicks (@ Audience

TRY-TL -
Revenue -
Rank per Cost -
Previous period comparison Vd
@ Cost (@ Reach @ visits


https://login.criteo.com/
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3. ERISIM YETKISi ALMA

Erigim yetkisi yararlanici tarafindan incelemeci kurulusa verilecektir.

Ekran 3: Erigim yetkisi verilmesi i¢in Criteo reklam hesabina firma tarafindan giris yapildiktan
sonra sol iist meniide yer alan “Settings > Team” sekmesine tiklanir.

CRITED COMMERCE GROWTH

Performance phanner B
<« Settings

Experiments

All Accounts -
ASSETS

Events tracking

TEaM < —

Product catalog

Audiences

Creative brary Brand Safety
BILLING

Account
Bilnng and payments

Achivity Logs

SETTINGS T ->

HELP

Support Cenfer

Requests

Ekran 4: Acilan sayfada sag istte yer alan “+ Add new user” butonu tiklanarak ilgili alana gidilir.

& Team Users from the Advertiser team

Mall Name Role Status § Adtion
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Ekran 5: lgili alana erisim verilecek mail yazilir ve kullanici rolii olarak “Read-only” veya
(faturalar da goriintiilenecekse) “Billing” diizeyinde erigim verilir.

Add a new user

Invite team member

Invite each feam member one by one.

[——
This wil be
What willbe thei
- N\
[ select -
\ S
Read-Onl
—_— y
Can view everything within Commerce Growth but biling Information.
Business
aiives, audiences, catalogs, and 1ags. Thi fole doesnt have Gccess 10 biling
ect of
— Biling

FIRMA TUZEL KiSiLiK BILGILERININ KONTROLU

Ekran 6: Firma tiizel kisilik bilgileri kontrolii i¢in Criteo ana sayfasinda sol meniide yer alan
“Billing > Billing and Payments” sekmesine tiklanir. Acilan sayfa da “Billing and payment
options” basligina tiklanarak firmanin tiizel kisilik bilgileri kontrol edilir.

CRITEO COMMERCE GROWTH Biling and payments - Sefamerve UK

Cockptt
MANAGE & MEASURE Invoices Billing and payment options
Campaigns o
Biling address Credit information @ EUR
wpload
> Cred imit
Status © Underreview

Croditlimit consumption

Crodi! limit consumption (%)

Payment method

Ticaret Seil Numarast
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5. ODEME YONTEMi KONTROLU

Ekran 7: Criteo 6n 6deme sistemiyle ¢alismaktadir. Bu kapsamda yararlanici ay igerisinde harcama
miktarma bagl olarak faturalandirilmaktadur. Ilgili faturalara ait 6demeler yararlanici tarafindan
para transfer yolu ile yapilmaktadir. Bu baglam da incelemeci kurulus ay icerisinde gergeklestirilen
reklam raporlaria ve faturalara istinaden yararlanicilarin transfer dekontlarin1 kontrol edebilir.
Odeme yapilirken agiklama kisminda fatura numarasinin bulunmasi dnerilmektedir.

CRITEO COMMERCE GROWTH Bming and payments  Sefomerve UK
_ o Ao Eaymen
Get more Information on billing updates on our billing information article.

Cockpit
MANAGE & MEASURE Invoices Billing and payment options

Compaigr -«

Billing address Credit informction @ o~
upload
> Credit imit

5 Status O Undet review
Performance planner

- N Crodit limit consumption

Expenments

Turkeyy
Crodit limit consumption (%)
ASSETS
Payment method

Events trocking

Prox Transfer

Audien Accosnt nurmbor

aret Scil Numarast
B BILNG
Bifing and payments
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URUNE YONELIK REKLAMLARDA DIiKKAT EDILMESI GEREKENLER

6.1. XML KONTROLU

Ekran 8: Yararlanicinin kendi e-ticaret sitesi iizerinden Criteo ile iiriin baglantis1 kurmasini
saglayan tiriin listesinin yer aldig1 link Criteo paneli iizerinde kontrol edilir. Bu agamada kontroliin
saglanmasi i¢in Criteo ana sayfasinda sol meniide yer alan “Assets > Product Catalog” sekmesine
tiklanir. Acilan sayfada sag {istte yer alan “Catalog Settings” basligina tiklanir.

. - <D

Next catalog import

No schodulod imports yot. a import now
Live catalog
>
Displayable products 29 blocked products Product sots
- -
dh 10Up yOUr Pro K
import date Catalog 1D Import status Import type Total products Added Updated eloted More stats
October 30, 2022 509 PM UTC PO =)
®

Ekran 9: “Catalog Connection” basgliginda yer alan XML bilgisi goriintiilenir.

Preview your products

Testing your cotalog alows km; oduct mformation, foke insights on what rules you can implement and help resolve errors of warmings.

r'vvv—-mxm

Catalog connection

B URL | hitps//www com P 1t  feed_v3/?lang y=dk 7

Schedule

0 imports scheduled £

10



6.2. URUN LISTESIi KONTROLU
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Ekran 10: Criteo ana sayfasinda sol meniide yer alan “Manage & Measure > Analytics” basligina

tiklanir.

CRITEQO COMMERCE GROWTH

—

A  Cockpit 13 4 Mar 27, 2023 — Apr 2, 2023

MANAGE & MEASURE

Campaigns

- Qualified Visits -
Bulk upload
M 1747% M 2296%
Analytics >
Performance planner \_/ _X/—\_/
Experiments
ASSETS
> Campaigns status >
2M UTC
Events fracking
53
Product cataleg ays
Augiences I
~ nue 0 Draft
Creative fibrary
® 2lve
1 Paused

»®

1 notification

Ekran 11: Agilan sekmede “Top Products” basligina tiklanir.

€ Analytics

-

REPORTING. 13 o~ Mor 27, 2023 — Apr 2, 2023

Real time

Reports librory

- Qualified Visits -
PLANNING

M 1747% M 2296%

Audience explorer

I \_/ _l/_\_/

Placements

Creatives > Campaigns status EN
M UTC
53

Audience performance ays

Shopper journey )
nue 0 Draft

Transaction ID

® 2lve

usp-§ -
>
News
Stay up to dote and make the best out of your
cony
Cost -
™ -13.28%
Ad sets status > 3 Ways Inflation is Changing
‘Consumer Behavior
How should you adjust you
advertising compaigns 1o leverag
this change in consumer beha
Findl out the insights from Critea's
survey of more 400
consumers around the world
0 Draft
o <D
1 Paused
1 notification 'g'
usp-§ -
>
News
Stay up to dote and make the best out of your
Cost -
™ -13.28%
Ad sets shatus > 3 Ways Inflation is Changing

‘Consumer Behavior

survey of mc

consumers around the world
0 Draft

o o

11
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Ekran 12: Acilan ekranda ilgili tarih se¢imi yapildiktan sonra sag tarafta yer alan “Clicks” butonu

secilir.

<« Top products

- Top products

‘-’ﬁ'i Apr 3, 2023 — Apr 9, 2023
B ure

o
Get o know which of your products or brands was the most clicked, viewed, or sold and deep dive to understand the performance of each.
o
Products Brands
2o
See online
Deep dive
Understand how well your products perform.  How do we compute this data?
In graph Image Top product Displays Clicks.
L] 346,093 “
. [ ] 300,623 403

Ekran 13: Hazirlanan rapor excel formatinda indirilir.

@, Search for specific products

See online

Sales

Visits

365

e
uso-s o+ Y|

il Clicks -
See online
CTR Cost Revenue
012%
013%
Share and export X
Share report

Send this link to share this report
https://marketing.criteo.com/analyti... Q @

Download report

% csv 3 Excel

12
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6.2.1. KTUN Eslestirmesinin Yapilmasi

Ekran 14: Yararlanicinin 6n onay asamasinda sunmus oldugu iiriin listesinde yer alan KTUN ve
SKU siitunlar1 kopyalanir.

G Sl ot . o 21—
TR D S - 22 o ———
BB 15 Ol o . - 2 s ——
TS D Ct— - 2 ———
BB 15 Ol o . - 2 s ——
TS D Ct— - 2 ———
BB 1S Chtmis o . . w- 2 o ——
T D i v - 2 1 ——
B Crmms o . - 2 o ——
T D i v - 2 1 ——
B Crmms o . - 2 o ——
RS Tt o v - 2 1 ——
B Crmms o . = 2 o ——
RS Tt o v - 2 1 ——
B G T~ - 2 pe——

Ekran 15: Ana raporda + butonuna tiklanir ve yeni bir excel ¢alisma sayfasi olusturulur.

A | B | € | o | E | F | & | H | K
Datetime Productname  Product id Displays Clicks  Sales Visits cTR Cost Revenue Product URL
30.03.202300:00 Ki = 20 - 7124 5 0 2 1,24%  £048 O Wi Trw ol oo WETER G o AN e e AT T AT LY
30.03.202300:00 Ki = 20— 6982 4 0 3 1,00% 40,34 D W W Rt SRRt AN SIS T T g
30.03.202300:00 Ki 21 - 6910 2 0 0 032% %048 O Woimn o IR e SRR NI SRR WP L ey
30.03.202300:00 Ki 20 - 6806 9 0 4 3,40% 0,28 T i T
30.03.202300:00 Ki 21 - 6728 15 [ 12 7,09% 057 [T e T e
30.03.202300:00 Ki 21— 6644 8 0 7 2,56% 0,41 O MmO SRRt NI AR TS A T gy
» | sayfal \ g

13
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Ekran 16: Kopyalanan bilgiler olusturulan yeni ¢alisma sayfasina yapistirilir. Tiim sayfa segilir ve
secilen sayfaya bir isim atanir. Gérselde KTUN ismi atanmustir.

5 . - s ¥ m = F=h Otomatik Tapl:
Calibri - - KK ®- P Memi Kaydir Genel - E H# | Normal yi =X [ E OMmacic lopam p
¥ o Kopyala - Ke -\ Tabl ?) ke Eld Sil E o | Dotdur B
fapigr KTA-|T-15-A = E.g 5 um ogullu Tablo Olarak | Kétd Nt . e Sl Bigm ; ul ve
- ¥ Bigim Boyacisi - # %% Biimlendirme - Bigimiendir - - S 2 Temizle Seg~
. stiller Hcreler Dozenleme ~

Pana g vaz Tig

£ | KTON -

E‘ A B C D E F G H J K L M N o P [+] R S T
1 M SKU

2 Bogem . -
3 BEJe—. s e 2 -
4 Bgemsma e e
5 Sogemmns e Do—
5 Bogmmem—s o~
7 BEO—.-- S
3 BoGmm———— 2o
9 BEJeae s ve 2ow—
10 SETMm—— 2o
1 BEgum—s e Dom—
12 SoTame—————y o
13 BEJeae s e 2 -~
14 Begeme e Zoo—
15 BEGumses e Do—
16 SO o
17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

sayfal = Sayfa2 @ « y

Ekran 17: Ana raporda bos bir siitun agilir. Agilan siituna “Diiseyera” formiilii yazilir. Uygulanan
formiil yeni agilan siitunun tamamina uygulanir.

Yeni Microsoft Excel Galisma Sayfas: - Excel

Gozden Gegir
3 Otomatik Toplam -

D= X Kes
B Kopyala *
Yaorx K. TA . s & Temizie -
S Sec~
panc J van i Hizalama Stiler Hacreler Duzenleme A
A B C D E F G H | 1 K L M L
1 | Datetime Product name  Product id N Displays Clicks Sales Visits CTR Cost Revenue Product URL
2 | 30.03.2023 00:00 K L 2 7124 s 0 2 124% 0,48 0
3 | 30.03.2023 00:00 K 2 6982 4 0 3 1,00% £0,34 0
4 |30.03.2023 00:00 K 2 6910 2 0 0 032% 048 0
5 |30.03.2023 00:00 K 2 6806 9 0 4 340% 0,28 0
6 | 30.03.2023 00:00 K 2 6728 15 0 12 7,09% 0,57 0
7 | 30.03.2023 00:00 K 2 6644 8 0 7 2,56% 0,41 0

Ekran 18: Raporun son halinde gorseldeki goriiniim elde edilecektir. Raporda dikkat edilmesi
gereken alanlar “KTUN” ve “Cost” siitunlaridir. KTUN siitununda 6n onay alan iiriinler kontrol
edilir. Akabinde 6n onay alan lriinlere gore “Cost” siitununda yer alan destege esas tutar
hesaplanir.

A B C E F G H L
Datetime Product name  Product id Displays  Clicks Sales Visits. CTR
30.03.2023 00:00 K “ 7124 5 0 2
30.03.2023 00:00 K 6982 4 0 3
30.03.2023 00:00 K 6910 2 0 0
30.03.2023 00:00 K 6806 9 0 4
30.03.2023 00:00 K 6728 15 0 12
30.03.2023 00:00 K 6644 8 0 7

14
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6.3. UTM KODU KONTROLU

UTM kodu incelemesi Google Analytics panelinden yapilmaktadir. ilgili kontroliin saglanabilmesi
icin yararlaniciya ait Google Analytics hesab1 tizerinden incelemeci kurulusa yetki tanimlanabilir.

6.3.1. Google Analytics Kullanici Erisim Yetkisi

Ekran 19: Google Analytics ana sayfasinda sol altta yer alan “Yonetici” butonuna tiklanir.

Tam hesaplar > Baby Outletim

A0 Analytics - Q “"gegen haftaki ABD'li kullanicilar” ifadesini aramayi deneyin n 9 : =
Ana Sayfa ~
@ Kullanicilar Yeni kullanici sayisi Etkinlik sayisi Ortalama etkilesi SON 30 DAKIKA IGINDEKI KULLANICILARIN SAYISI @ ~
0dk.00 ’
@ ‘ 0
DAKIKA BASINA KULLANICI SAYISI
ULKE ~ KULLANIC.. ~
1
Kullarulabilir veri yok
04 05 06 07 8 09
Nis
— Son7 giin = = Onceki dsnem
Son7gtn v Raporlar anlik gériintiisiini gérintileyin > Gergek zamanli analizi gorintiile >
Recently accessed ]

[#]

Ekran 20: Acilan ekranda “Miilk” bashg altinda yer alan “Miilk Erisim Yonetimi” basligina
tiklanir.

YONETICI KULLANICI

Hesap WO+ Wik Olustur

® 8 >

& Hesap Ayarlan Kurulum Asistani
(@
s Hesap Erigim Yonetimi [:] Miilk Ayarlan
Y Tum Filtreler s Miilk Erigim Yonetimi
D Hesap Degigikligi Gecmis == Verl Akiglan
i Cop Kutusu @ Etkinlikler
3 Dénisiimler
2= Kitleler
&t Ozeltamimiar
£ » Veri Ayarlan
0 ©2023 Google | Analytics ana sayfasi | Hizmet $artlari | Gizlilik Politikasi | [Z] Geri bildirim génder

15
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Ekran 21: iigili ekranda kullanici erisim yetkisi bulunan hesaplar goriintiilenmektedir. Sag iistte
yer alan “+” butonundan “Kullanici ekle” baslig secilir.

X Milk erigim yGnetimi 1 suur S = :
O a# E-posta adresi Roller ve veri kistlamalan ® Kullanici ekle

= & . Yonetici Kullanici gruplar ekle

Ekran 22: incelemeci kurulusa ait e-posta adres bilgileri girildikten sonra “Gériintiileyici” rolii
segilir.

X Roller ve veri kisitlamalari ekleyin m

I E-posta adreslerini girin l

Yeni kullanicilari e-postayla bilgilendir

Dogrudan roller ve veri kisitlamalari @

Standart roller

0 Yénetici
Miilkii tam olarak kontrol edebilir. Daha fazla bilgi edinin
0 Duzenleyici
Miilkiin tiim verilerini ve ayarlanini dii ili o Daha fazla bilgi edinin
Pazarlamaci
o Miilkiin kitlelerini, sl ini, iligkilendir ini, yeniden inceleme ve etkinliklerini d ilir. Analist rolin
kapsar. Yalnizca GA4. Daha fazla bilgi edinin
0 Analist
Millk igin gdsterge tablosu veya not gibi paylasilan &geler olusturup diizenleyebilir. Gériintileyici rollini kapsar. Daha fazla bilgi edinin
@ Goruntuleyici
Miilkiin raporlama verilerini ve yapilandirma ayarlarini gorebilir. Daha fazla bilgi edinin

16



6.3.2. Google Analytics UTM Kodu Kontrolii
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Ekran 23: UTM kodu kontrolii i¢in Analytics ana sayfasinda yer alan “Edinme > Kampanyalar
> Tiim Kampanyalar” bashigina tiklanir. Agilan sayfa da incelenen Criteo hesabina ait

kampanyaya tiklanir.

hesaplar >

Al Analytics

lkincil boyut ~  Swalama Tirl = Varsaplan ~
Q,  Raporlarda ve yardimda ara
Edinme
A AnaSayfa Kampanya
Yeni Kullanicilar
Kullanicilar ¥ Oturum
» @  Ozellestirme
RAPORLAR 7.382 7.091 8.142
» O Gergek zamanh
» & Kitle
Genel Bakis
2. Organic 1.986 (%2633 1.951 2051
* Tam Trafik
» Google Ads
3.Criteo_tr 1.494 (x1980) 1.281 1723
» Search Console =
» Sosyal

Tum Kampanyalar

Davranis.

Hemen Gikma
Orani

%57,86

%57.01

%6538

%4533

%64,45

Sayfa/Oturum Ot Oturum
Suresi
2,80 00:01:35
284 00:01:37
216 00:01:02
388 00:02:27
225 00:01:09

a2 I 0 : 0
Q geismis B @S| T & 0
Donusmler E-ticaret v
E-ticaret
DonUstm Orant Iglem Sayist —
%0,61 50 $3.912,90
%060 17 $883,10
50,05 1 $31.20
174 30 $2.840,60
50,07 1 $48,00

0 Analytics v A IO <
Q_  Raporlarda ve yar ara e
A AnasSayfa
e ——
» 3% Ozellestirme
iSoRUAR SNs NS BN Y ToNs
» © Gergek zamanh Birincll Boyut: Kaynak / Arag  Diger
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7. FATURA INCELEME

HIZMETE OZEL

Ekran 25: Criteo ana sayfasinda sol menii de yer alan “Billing > Billing and payments” sekmesine
tiklanir. “Invoice” basligi altindan ilgili fatura indir butonuna tiklanarak indirilir.

CRTEC COMMERCE GROWTH

R
comee

invoices Baing and payment options

E
g

Emissiondate  Totalamount  Duedate  Status  Invoice Type

& |& |&

e & & |&

e

Ekran 26: Indirilen faturada yer alan toplam tutar ve raporda yer alan toplam tutar karsilastirilir.
Bu kapsamda raporda yer alan iilkeye ait olan “Cost” degeri destege esas tutar1 olusturur.

CXRITEO

Criteo GmbH

Lehel Camé, Gewlrzmibhistrafie 11,
BOEAE Mibnchen - Genmany

Ust-id_Nr. DE E15180229
HR-Mr. HRB 183450
Emiail: collecthonsfcribeo. conm

-

R i —

Werg Dairesd - Wergi Mo (Tax Office - Tax Mumbser)

INVOICE
—— ¥ PP M [Tl o—— SEmimn Faturs (SysSes neoes) — Fasurs Tarsu fnvocs detel ——
1SDEZZ086Z6 ] [ 31 Agustos 2022 ]
L
Hizmet Teslimi Ajqustos 2022
At o b Frpas pina Fricer (TOTALY
1 ~ * Im app Android - In spp Android - ZATZBE 217265
1 = Lower Funmel - Lower Funnel - 1.715.85 1. 71585
[T ———— 3.BEEE0
—— Cala ICEsack — Transtar i_(Wermrs for o -
=
g DY W (VAT ) a,00%
IE DV (WAT) sueg
=
s T 3.BEE S0

e Ganel Topem (FOTAL DUE)
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