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isbu kilavuzun amaci 24/08/2022 tarihli ve 5986 sayili Cumhurbaskani Karari
ile yururlige konulan E-ihracat Destekleri Hakkinda Karar kapsaminda
gerceklestirilecek is ve islemlerde yeknesaklik saglanarak sureglerin
kolaylastirilmasidir.

Kilavuzda yer alan bilgiler ¢ergevesinde ilgili destek basvurularinin
degerlendiriimesinde 5986 sayili E-ihracat Destekleri Hakkinda Karar
ve E-ihracat Desteklerine iliskin Genelge uyarinca Ticaret Bakanhigi ve
incelemeci kuruluslar yetkilidir.

E-ihracat Sekretaryasi sdéz konusu kilavuzda zaman icinde degisiklik
yapabilir. Destek basvurularina iliskin inceleme slreclerinde 5986 sayili
E-ihracat Destekleri Hakkinda Karar ve E-ihracat Desteklerine iliskin Genelge
esas olup, kilavuzda yer alan bilgilere dayanilarak yapilan islemlerden
E-ihracat Sekretaryasi sorumlu tutulamaz.

Bu kilavuz; tamamen ya da kismen E-ihracat Sekretaryasi’nin yazili
izin alinmaksizin higbir surette kullanilamaz, yayinlanamaz, islenemez,
cogaltilamaz, aksi halde; E-ihracat Sekretaryasi’'nin tim hukuki haklari
saklidir.



Icindekiler

1. MetaHakkinda . ... ...t i ittt ittt e 4
2. Kullanici Yetkilendirme ... ...t e i e 9
3. Firma Tiizel Kisilik Bilgileri ve Odeme Bilgilerinin Kontroll ........................ 12
4. Reklam Giderlerinin Raporlandirilmasi............c.cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinen, 15
41 Meta'da Kullanilacak Istisnai Yontem ....... ... .. ... .. ... ... ... ... ... 24
5. Raporlarda Ktiin Eslestirmesinin Yapilmasi. ..o, 36

6. Reklam Giderlerinin Faturalandirilmasi .........coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnnnnns 38



1. Meta Hakkinda

Metaq, sosyal medya ve teknoloji alaninda faaliyet gosteren klresel bir sirkettir.
Merkezi Menlo Park, Kaliforniya’da bulunan sirket,2004 yilinda Mark Zuckerberg
tarafindan kurulmustur. Facebook, Instagram, WhatsApp ve Oculus gibi populer
platformlar blnyesinde barindirir. Sirket, bagdlanti kurma, iletisim ve dijital
deneyimleri gelistirme misyonuna odaklanmistir. Ayrica yapay zeka ve sanal

gerceklik teknolojilerine yonelik yatirimlariyla dikkat cekmektedir.

Sosyal Medya Platformu Kiinyesi

2004

Kurulus Tarihi

Kurucusu

CEO

Gelir

Net Gelir2

Marka Degeri?

Sosyal Medya Poplilerlik Siralamasi*

Hangi Ulkelerde Aktif

Platform Ziyaret Sayisi (Mayis 2025)

Rakipler veya Benzer Sosyal Aglar

Kullanici Demografisi

*Kaynak, Datareportal, Similarweb

Mark Zuckerberg

Mark Zuckerberg (2004 -)
$ 170,36 Milyar (Mart 2025)
$ 66,63 Milyar (Mart 2025)
$ 1,6 Trilyon (Mayis 2025)
Instagram: 1, Facebook: 3

Kuresel Capta Aktif

Facebooks

10,77 Milyar

Dogrudan: %76,37

Organik Arama: %19,40
Ucretli Arama: %0,03
Yonlendirmeler: %3,29
Sosyal Medya: %0,58
E-posta: %0,21

Goruntulu Reklamlar: %0,12

Instagram®

5,8 Milyar

Dogrudan: %67,2

Organik Arama: %26,37
Ucretli Arama: %0,02
Yonlendirmeler: %4,4
Sosyal Medya: %1,8

E-posta: %0,15

Goruntult Reklamlar: %0,06

X, Linkedn, Reddit, Google, TikTok

Facebooks®
Kadin - %4519
Erkek - %54,81

25 — 34 yas arasi%25,39
ile en kalabalik grup

Instagram®
Kadin - %44,32
Erkek - %55,68

25 — 34 yas aras| %2914
ile en kalabalik grup



Meta ekosisteminde yer alan sosyal medya platformlari arasinda yer alan
Facebook, 3,07 milyar; Instagram ise 2 milyar aktif kullaniciyla, kiresel dl¢cekte
sirasiyla birinci ve UglncU sirada yer alan sosyal medya platformlaridir.® Bu
itibarlaMeta, en populer sosyal medya platformlarini blinyesinde barindirmakta
olup, her iki platforma yonelik trafigin blylk kismi dogrudan erisimlerle
saglanmaktadir.

Meta’'nin Yillara Gore Reklam Geliri
(Milyar Dolar Cinsinden)

180
160
140 131,95

160,63

120 1493 1364
100 84,17
80 69,66

60 55,01
39,94
40

26,89

20 17,08
076 187 315 428 69

1,49

2009 2010 20mM 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 20212 2022 2023 2024

*Kaynak, Statista™

Meta’'nin gelir yapisi, diger pek ¢cok sosyal medya platformunda oldugu gibi,
blUyUk 6l¢ctde reklam gelirlerine dayanmaktadir. Grafikte de goruldugu Uzere,
2021 yili sonrasinda kaydedilen sinirli dlUsls haricinde, yillar icinde reklam
gelirlerinde duzenli bir artis goézlemlenmektedir. Meta ekosistemi, reklam
verenlere hedef kitle tanimlama ve kampanya performansini élcme imkéani
sunan c¢esitli araclar saglamaktadir. Bu yapisal ozellikler, reklam gelirlerinin
yillar icinde artis gdstermesinde etkili olmustur.

" https://www.macrotrends.net/stocks/charts/META

2 https://www.macrotrends.net/stocks/charts/META/meta-platforms/net-income

3 https://www.macrotrends.net/stocks/charts/META/meta-platforms/net-worth

4 https://datareportal.com/reports/digital-2025-global-overview-report

5 https://pro.similarweb.com/#/digitalsuite/websiteanalysis/Facebook

8 https://pro.similarweb.com/#/digitalsuite/websiteanalysis/Instagram

7 https://pro.similarweb.com/#/digitalsuite/websiteanalysis/audience-demographics/Facebook
8 https://pro.similarweb.com/#/digitalsuite/websiteanalysis/audience-demographics/Instagram
° https://datareportal.com/reports/digital-2025-global-overview-report sayfa375

o https://www.statista.com/statistics/271258/facebooks-advertising-revenue-worldwide/
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Meta Platformlarinin (Facebook ve Instagram)
Kullanici Sayisinin Ulkelere Gore Dagilimi

Facebook Kullanici Sayilari Agisindan Onde Instagram Kullanici Sayilari Agisindan Onde
Gelen Ulkeler, 2024 (Milyon Cinsinden) Gelen Ulkeler, 2024 (Milyon Cinsinden)
Hindistan 378,05 Hindistan 362,9
ABD ABD
Endonezya Brezilya
Brezilya Endonezya

Turkiye
Japonya
Meksika
556 UK

50,05 Almanya
47,35 Arjantin
46,25 Ttalya
38,65 Frans

Meksika
Filipinler
Vietham
Banglades

Tayland
Pakistan
Misir
Nijerya

0 50 100 150 200 250 300 350 400 0 50 100 150 200 250 300 350 400
M facebook M instagram

*Kaynak, Statista™,™?

Meta platformlarina iliskin kullanici sayilari Glke bazinda incelendiginde, Hin-
distan’in hem Facebook hem de Instagram’da birinci sirada yer aldigi goéril-
mektedir. Facebook 6zellikle Asya’da daha ¢cok tercih edilirken, Avrupa’da Fa-
cebook yerine Instagram’in tercih edildigi gortlmektedir.

Her Ulkenin sosyal medya kullanim tercihleri ve aliskanliklar farklilik goster-
mektedir. Bu grafiklere gore; bazi pazarlarda Facebook hala yuksek erisim po-
tansiyeline sahipken, bazi pazarlarda ise Instagram daha etkin bir arac olarak
one cikmaktadir. E-ihracat firmalarinin, sosyal medya platformlarinin kullanim
yodunlugunu analiz etmesi; reklam buUtcelerinin optimize edilmesi, hedef kitley-
le etkin iletisim kurulmasi ve yatirim getirisi oraninin (ROAS) maksimize edilme-
si icin kritik bir stratejik dneme sahiptir.

"https://www.statista.com/statistics/268136/top-15-countries-based-on-number-of-facebook-users/
2 https://www.statista.com/statistics/578364/countries-with-most-instagram-users/
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Meta Platformlarinda (Facebook ve Instagram)
Reklamverenlerin Butc¢elerindeki Degisim

Meta Dlinya Genelinde Bin Gosterim Basina
Maliyet, 2024 (Dolar Cinsiden)

2023 Q4 2024 Q1 2024 Q2 2024 Q3 2024 Q4

B facebook M instagram

*Kaynak, Emarketer®

2024 verilerine goére, Instagram ve Facebook reklamlarinda 2024'Gn ilk
ceyreginde her iki platformda CPM (bin gdsterim basina maliyet) dederlerinde
belirgin bir dusts gozlemlenirken, yilin devaminda istikrarli bir artis trendi
gozlemlenmistir. Instagram’da bu artis daha belirgin olup, son ceyrekte
CPM 6,71 ABD Dolarina ulasarak Facebook’un 583 ABD Dolarlik CPM'sini
asmistir. Bu, Instagram’da artan talep ve reklam rekabetini yansitmaktadir.
Facebook'un CPM’leri daha sabit bir seyir izleyerek maliyet istikrari saglamistir.
Meta reklamlarinin yil sonunda, 6zellikle Black Friday gibi yogun kampanya
doénemlerinde maliyetlerinin ciddi sekilde ylkselmesi bultce planlamasinin
daha titiz yapilmasi gerektigini gostermektedir.

B https://chart-nal.emarketer.com/2700405/Meta-CPM-Worldwide-by-Platform-Q4-2023-Q4-2024
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Meta Platformlarinda (Facebook ve Instagram)
Reklamverenlerin Butc¢elerindeki Degisim

2024 Yilinda Diinya Genelinde Reklamverenler Arasinda
Meta Reklam Biit¢elerindeki Degisim (Yiizde)
45%
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*Kaynak, Statista™

2024 verilerine gore, Instagram ve Facebook reklamlarinda reklamverenlerin
cogu butcelerini sabit tutmayi tercih etmistir; bu durum, her iki platformun gu-
venilirligini gostermektedir. Butce artiranlarin orani (Instagram’da %46, Face-
bookta %44) azaltanlara (Instagram’da %15, Facebook’ta %16) gére daha yuk-
sektir. Instagram, bltce artisi ve “6nemli dl¢ctde artiranlar” kategorisinde (%9)
Facebook'un énlinde yer almaktadir. Platformda radikal degisiklikler nadiren
gerceklesmekte olup, reklamverenler karar alma sureclerinde temkinli ve veri
odakl bir yaklasim benimsemektedir.

" https://www.statista.com/statistics/1549480/change-in-meta-ads-budgets-worldwide/



2. Kullanici Yetkilendirme

Ekran 1: Facebook kisisel hesap Uzerinden “Tim profilleri gér”secenegdi ile ilgi-

li firmaya ait sayfa secilmesi gerekmektedir. Firma sayfasi mutlaka sahisa ait
olan bir Facebook hesabina baglanmaldir.

Ekran 2: Acilan ekranda ilgili magaza sayfasinin secimi yapilir.



Ekran 3: ilgili sayfa Gzerinden tekrar sag Ust kdsede yer alan profil fotografina
tiklanarak, “Ayarlar ve Gizlilik” sekmesine gecilir.

Ekran 4: Ayarlar ve Gizlilik sekmesinin altina yer alan “Ayarlar” butonuna tikla-
narak ilerlenir.

10 @ @ E @ o 8
« Ayarlar ve gizlilik
- - — B Ay
. . & &  Gizilik Merkezi
B D0 begenme « O takipge m O
Gonderjler  Hakkinda  Bahsetmeter Degeriendimmeter Takipsiat Fotsgrafiar Diger = W g Tercinleri

Ekran 5: Ayarlar sekmesinin altinda yer alan “Yeni Sayfalar Deneyimi” bashdi-
na tiklanir.

O Facebook (s Ara ’ ) (&) 5
0 Q. Facebook'ta Ar T v =
Ayarlar Genel Sayfa ayarlan
® At
B cisiik
Kullanec Adi
| =2 Yen: Sayfalar Depeyimi =
I Bildieimler

{';} Bagh Hesaplar

B vestek Gelen Kutusu

@ Videolar
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Ekran 6: Yeni Sayfalar Deneyimi icinde yer alan “Sayfa Erisimi” basligina tikla-
narak, sayfanin bagli oldugu isletme hesap bilgileri gértntulenir.

0 s 5 & &

vl = Erigimi ybnet ve gor
Yeni Sayfalar Deneyimi

Faceboak arigimi alan kigiler &

(5] Sayla Vanetimi Gegmisi

‘ St alte Gérev erigimi olan kigiler O

Bl . s 47 Topiuluk ¥onesicileri

¥ Sosyal Messlelerle, Secimierle boli
ey Shyasi Bekbamilar

isletme Hesabi Erisimi @

Ortak erigimi ©

Ekran 7: Kullanici erisimi verilecek alana gecmek icin profil fotografi altinda yer
alan “Meta Business Suite” basligina tiklanir.

Ekran 8: Meta Business oMot o ate ortintore o k)

Suite sayfasinda yer alan [ -] -

sol menude, ilgili sayfa o |

secilerek sag Ustte yer alan 2 T
cark butonuna tiklanir.

Yapilacaklar Listesi

Glhrevier

1



Ekran 9: Ayarlar icinde yer alan basliklardan “Kisiler” secenegdine tiklanarak
sagda yer alan “Kisi Ekle” butonuna tiklanir. Devaminda kuruma ait Facebook
hesabinin e-posta bilgileri girilerek adimlar tamamlanir.

3. Firma Tuzel Kisilik Bilgileri
ve Odeme Bilgilerinin Kontrolii

Ekran 10: “Meta Business Suite” Uizerinden sol menlde yer alan “Tum Araclar”
secenegine tiklanir.

oomMets 0 Paktern otoptur. | B Foctevieomesbiptor | | (D Hisnsboprur || Dobafasis =
Yapilacaklar Fetesi
EL Eldisemier Hattald plan @ 9 1 s kel B Tam plar ghi
@ Faidar
O Gaten K
B Yo
"
# w
R beiatiesiier
Pazarlama iceriklerini yonet
[
B
& s

|||||||||
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Ekran 11: Acilan menUde “Faturalar ve Odemeler” secenegine tiklanir.

0Q Tum Araglar *

3 Anahtar sozciklen tim araclarda ara

(] Yakmlarda kullamlanlar
Q ® & & - w
wklam Ctay Yonaticiss Faturatar ve Hasat Kithsler Ticaret
® Yaneticisi ademeler
9]
Hedef kitleyle etkilegimde bulun Reklam Verme
2 O Galen Kuturiu ¥ Roklamtar
L] 5 jgeni & Hedet Kiteler (1
# B Plaalayci B Hizh Foimlar
Bl Live Dashboard & Kreatlf Merkee|
. B Potansiyel Migted Merkeal £ Clay Ynaticisl [
E B Siyfa Ghncirilei (2 S Dvtakhk Reklarmdan Metkis
A Ses Kaleksiyonu "G Otomarik Kuratlar (7
Bt us Haboriamn @ Rekdam Vaneticisi L1
b i e B Sayla Bagana lbeklam Swrlan
A4 - Deneydor Yiinet
B Kreatt Rapeelar (7 O Dosya ¥aneticisi
& Markal lgerik B Faturalar ve Bdomeler
Bl Tradik anafizi rapom @ Marka Hakian Korumas:
a Dty ve Hizmat Sat O Marka emalyeti ve uygunhsgu (1
O Oider 8 Majaza Konumban
$ @ Parakazanma Q@ Puaniar v Deferiandirmaise [
a QT

Ekran 12: Acilan sayfada listelenen reklam hesaplari arasindan incelemeye
konu reklam hesabi secilir.
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Ekran13: Acilan sayfada “Odeme Yontemleri” basliginda reklam hesabinda ak-
tif olarak kullanilan 6deme yontemi bilgileri gérantdlenir.

5 Meta = i =
- \‘P) Odema dizeyi . T ayhic taturn vasihi
Faturalar ve odemeler
- (Ginilk harcama simn (Meta tarafindan ayorfand!): 40,00 TL
& Buglink( tahmini harcamaniz bu sinmn iginde Daha fazla bilgl al
B: Hesaplar
Odeme yontemleri © Gdeme yontemi ekle

= Cdeme yéntamlari

m Viga - 6760 Vassanilaa Gtomatik faturalandirma: = agk

At Odeme hareketleri

Hesap harcama simin &

Bir hesap harcama sinm belireyerel toplam reklam Geretlerinizi kontral edin. Sinmmiza vlasirzeniz rekdamlar durdurulur ve simn

defistinene kadar tekear yayindannaz, Hesap harcar 1 hakkinda duhia fazla bilgh alin
Odeme hareketleri
Tarih Dlenme pontemi Tistar Difum
WVisa - b7l
Wiga - G7E0
Wisa - 6760
Tum harekoetlen gor
igletme bilgileri Dizenle

P Yarchm

Ekran 14: Ayni sayfada yer alan “isletme Bilgileri” kismindan isletme bilgileri
goruntilenebilir.

00 Meta =

vi
1 Fyghke foturn tadhi

Faturalar ve 6demeler

- (Giniik harcama simn (Meta tarafindan ayorfandi}: 40,00 TL
& Buglink( tahmini harcamaniz bu sinmn iginda Daha fazla bilgi al ~
B: Hesaplar
Odeme yontemleri Odeme yntemi ekle
= deme yéntamleri
_hr_ Sdeme hareketleri m Otomatik faturalandirma: = Ags

Hesap harcama simin @

Bir hesap harcama sinm belideyerek toplam reklam Goretlerinizi kontrol edin. Sinmniza vlasirsaniz rekdamlar durdurulur ve sinn
defjistinene kador teksar yayindanmaz, Hesap harcama simerlan hakkinda daha fazka bilgh alin

Odeme hareketleri

Tarih Ddeme yontemi Tustar Durum

Tiim hareketlen gor

Isletme bilgileri Dazenle

Istatme adi Adres Pors birimi
Tiirk Lirasa TRY
Vergi numaras:

? Yorchm
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4. Reklam Giderlerinin Raporlandiriimasi

Meta platformunda gerceklestirilen reklam faaliyetlerine iliskin hedef Ulke ve
aran kirthmi raporlari es zamanl olarak alinamamaktadir. Ayrica, bUyUk veri
iceren raporlarda zaman zaman yasanan teknik sorunlar nedeniyle harcama
raporlarinin indirilmesinde aksakliklar meydana gelebilmektedir. Bu nedenle,
5986 sayili E-ihracat Destekleri kapsaminda séz konusu harcamalarin deger-
lendirilmesi sUrecinde, islem adimlari sirasiyla takip edilerek asagidaki islemler
gerceklestirilebilir:

1. Reklam hesabina iliskin Ulke bazli harcama raporu indirilir. Destek kapsa-
mindaki Glkede gerceklestirilen harcama, toplam harcamaya oranlanarak
hesaplanir ve bu oran, toplam harcamaya boltinerek destek kapsamindaki
tlkede gergeklestirilen harcama tutari, oranlama yontemiyle belirlenir.

2.Reklam hesabinailiskin Grin bazll harcama raporu indirilir. Bu raporda Grin-
lere verilen reklamlarin toplam harcamalari belirlenir. Daha sonra bir dnceki
adimda belirlenen Ulke harcama oranlari kullanilarak, destek kapsamindaki
tlkelerde liriinlere verilen reklamlarin toplam harcama tutari belirlenir.

3. Daha sonra tlke bazli harcama raporunda KTUN eslestirmesi ile én onayli
drlnlere yonelik gerceklestirilen harcama, Ulke harcama oranlari kullanila-
rak destek kapsamindaki lilkelerde 6n onayl uiriinlere yonelik gergeklesti-
rilen harcama tutari, oranlama yontemiyle belirlenir.

4. Destek kapsamindaki Ulkede gergeklestirilen toplam harcamadan toplam
ardn reklami harcamasi cikarilarak, destek kapsamindaki tilkelerde ger-
ceklestirilen marka reklami harcama tutari belirlenir.

5. Destek kapsamindaki Ulkelerde on onayli GrlUnlere yonelik gerceklestirilen
harcamalar ile marka reklami kapsaminda degerlendirilebilecek harcama-
lar toplanir ve Ulke destek orani uygulanarak hakedis hesaplamasi yapilir.

Bahsedilen hesaplamalarin adim adim gerceklestiriimesi icin baglantida yer
alan “Meta Hesaplama Tablosu” kullanilabilir: https:/dosya.tim.org.tr/index.
php/s/QR8zzicXMQBL9DF
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Ekran 15: Baglantiya tiklandiginda acilan sayfada sol Ustte yer alan menide
“Dosya > Farkl indir” secenegine tiklanir. Acilan dosya secenekleri arasindan
“Excel Calisma Sayfasi (.xlsx)” secilerek dosya indirilir.

META Hesaplama Tbmiua *
Gn-Onayl Orin Reilamlarna
Uriin Reklamlanra Konw arka Reklamizona Konu Ulke Destek
Harcama Tutan M[m‘;m ‘Harcama Tutan Deatce e Tuter Orany Hahediy
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(] WOV T [0S DTV
" FoaT T3 TG FORVo!
1 FOIVIO! T/ FOIV/E FONVIT
1 FGIE L LIELE LLe T —
¥ Foiviol F! Fo v
1 FOIa! WOUV0! O/ FOVAR
u F0IV7S Ll oo O
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i LI WDV [T [
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i wO! L TV AN
B Forial FoRaL o TorvA
& Toplam [ [] 3
"
]
0
B

| Fm - —

It ¢ > ¥ m ke Beezh Paarcarm Rapon (| Grun Sam rncena fepor |

in St 1/3  Bucken gok hikre sepn Cratarnas 0; foglave 0~ RO 9 - - o+

Ekran 16: Kisisel Facebook hesabina Ekran 17: Birden fazla reklam hesabi
giris yapilir ve ana sayfada sol meni- olmasi durumunda hesap numarasi
de yer alan “Reklam Yo6neticisi” sece- Uzerinden ilgili reklam hesabi segilir.
negdi ile reklam hesabina erisilir.

o Q1 - Facebook'ta Ar

- Arkadaslar

il rexiam Yenevieisi

§)  Meta Business Suite

F Saytalar

Lod En Yeniler

¥  Daha Fadasim Gbr
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Ekran 18: Acilan ekranda sol menUtde yer alan “Reklam Raporlari” secenegdine

tiklanir.

coMeto
(=3 -
Reklam Yoneticisi
=, sk kampanga 1 il varzanan T
@ Hevaba Gonel Bahny o
Performans tavsiyeleri

il Kamparya Hetabman gerehedzio persemanis 4T shetulan L

Advantage+ hedef kitwal kullanmak performans: lylsgtireblic

558 Hedet Kitleler

SRR A ——
54 Fatumalar ve Bdermeer s vy i

5 Reklam ayailan i

»! Somer baying 57,2 daka dapll octata
Axh Chay YOPETiCHs) 2 _IIHI § ma Guret

= Tiim Araglar
~ Diaha farlssm goster (1)

Rakdar setharingn Sn ik g &

P Lt st rova
o hatr ber rekdam sete

+ wbinandan kil ign b Pt tar

Optimize yayin

v Daha fasls tavalye glstes (1

Fazla biitgeye ntiyac var

s i gl

Ekran 19: Acilan sayfada “Rapor Olustur” butonuna tiklanir.

(4] Reklam Raporlan =1 -
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TR0z 100020325
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Ekran 20: Acilan pencerede incelemeye konu reklam hesabi secilir ve “Olustur”
butonuna tiklanir.
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Ekran 21: Acilan sayfada lilke bazli harcama raporunu indirmek icin dncelikle
sag sttunda yer alan tim kirihim ve metrikler temizlenir. Bu kisimda yalnizca
“Ulke” ve “Harcanan Tutar” metrikleri secilir. Daha sonra tarih alaninda ilgili
doénem secilir ve “Disa Aktar” butonuyla devam edilir.
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Ekran 22: Acilan pencerede “Ham Veri Tablosu (.xIsx)” secenedi secilir ve “Disa
Aktar” butonuna tiklanarak ilgili rapor dosya olarak indirilir.

Ekran 23: Ayni sayfada yalnizca “Uriin Kodu” ve “Harcanan Tutar” metrikleri
secilirek turdn bazl harcama raporu indirilir.
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Ekran 24: Daha 6nce indirilen Meta hesaplama tablosunda 6ncelikle reklam
yOneticisi Uzerinden indirilen Ulke bazli harcama raporunda yer alan veriler
“Ulke Bazli Harcama Raporu” sayfasing, Urlin bazli harcama raporunda yer
alan veriler “Uriin Bazli Harcama Raporu” sayfasina eklenir.
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Ekran 25: “Ulke Bazli Harcama Raporu” sayfasindaki tiim veriler, destege konu
Ulke olma durumuna bakilmaksizin, “Hakedis” sayfasinda yer alan “Ulke” ve
“Toplam Reklam Harcamasi” sutunlarina eklenir. Her bir Ulke igin, ilgili Glkede
yapilan harcamalarin toplam harcamaya orani hesaplanarak Glke bazli harca-
ma orani belirlenir.

A B L
illke Taplam Heklam Harcamasi {llke Barli Harcama [rani

1

2 [AE » 3.984,15 [p.80%
3 (AT & 2.338,70 [p.A7%
a Ay & 21.536,88 e, 31%
5 [BE b 3.345,61 |0,67%
b BH & 662,70 [, 14%
7 €A b 2.143,94 B,63%
3 CH b 6.015,03 §1.20%
3 DE & 21,028,97 j.21%
10 [pK & 3.205,01 [0,64%
1 jE6 & 3.233.22 [0.65%
12 €S + 2.144,77 [.43%
13 FR & 14,936,583 [B,00%
14 GB & 66.721,13 |13,37%
15 1D & 3.214,40 [ 6a%
16 IE & 4585 57 9%
17T & 3.423,86 [,so%
18 KW & 2.857,97 [0.57%
13 /MY & 2.663,11 [0.53%
20 NG b 1.485,35 [0,30%
21 NL b 12.752.12 [.55%
22 [NO & 4.503.24 [p.50%
23 N2 & 352,07 Jp,07%
a2 om & 1.289,02 |, 26%
25 DA b 4.052,92 |,81%
26 SA b 1198,25 448
27 SE * 9.712,63 Ji,95%
28 [5G * 4.195,75 J0,84%
29 TW & 6,27 [0,00%
0 US b 282.998,95 [56.69%
31 2ZA i Aa17.23 10.30%
32 Toplam & 499.185,59 f100%
72 T
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Ekran 26: Daha sonra “Uriin Bazli Reklam Harcamasi” sayfasinda “Harcanan
Tutar” sUtununda yer alan tim degerler “Toplam” satirinda “TOPLA” formlu
kullanilarak toplanir ve Urin reklamlarina konu harcama tutari belirlenir.
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Ekran 27: Daha sonra Urln reklamlarina konu toplam harcama tutar “Hake-
dis” sayfasinda yer alan “Uriin Reklamlarina Konu Harcama Tutar1” stGtunun-
da bulunan “Toplam” satirina eklenir. Her bir Ulke i¢in, Grdn reklamlarina konu
toplam harcama tutari, Glke bazli harcama orani ile carpilarak Glke bazl Grin
reklamlarina konu harcama tutari belirlenir.

Py i [ D

Uike Toplam Reklam Harcamas (ke Bazli Harcama Oram Urls Reddamlanna Konu

Harcama Tutan

1
e “ 390415 |0,80% b [EFES)
3 AT 3 2.338.70 [0.47% Iy 1.158,07
4 AU b 71.535,88 |4,31% & 10.664,53
5 [BE 3 3.345,61 |0,67% & 165666 |
i BH B 62,70 |, 14% *. 118,06
7 [cA & 3.143,94 [0,63% & 1.556,80
A TH b B.015,03 |1,20% & 2.978,50
¥ DE & 21.028,97 [1,21% + 10.413,08 |
10 [DK & 3.205,01 |0 6% & 158704
11 E6 & 3.038,22 |0,65% & L601,01
12 [ES [ 214477 |0.43% & 1.067,04
13 R & 14.596,83 |3,00% & 207 |
12 o8 & 66.721,13 |13,37% & 33.038,67
151D b 3.214,40 [0,64% v 1.551,69
16 lIE [ 458552 |0.97% b 2.270,64
17 1T & 3.425,86 [0.65% b 165541
13 kW & 285797 [0.57% » 1.415,20
5 pay * 266311 [0,53% & 131471
20 NG b 1.485.35 [0.30% & 735,51
'3 | Jlﬂl L3 i'-'.n".‘]}.'l? f‘:\'!éh L] H.ﬁlﬂ,.‘!‘i
22 |NO 3 4.50%,24 [0.90% & 228,69
21 NE 8 152,07 [0,07% m 174,34
24 OM & 1.285,02 [0,26% & 634,29
5 ok B 4.052,97 [0,81% & 2.006,3%0
26 A & 7.198,25 |L4% b 356440
278 B 9.712,62 |1,95% b 480946
18 56 ® 4.195,75 |0,89% b 2.007,63
73 W " 5,27 |0,00% - 310
30 Us & 282.998,95 |56,69% b 130.134,14
n A ] 1.517,23 |0,30% S ———— e
42 Toplam . 299.185,59 | 100% I 5 247.189,47
33 b
5
3 p—————
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Ekran 28: Daha sonra “5. RAPORLARDA KTUN ESLESTIRMESININ YAPILMASI”
basligi altinda bulunan “DUSEYARA” formuliinin kullanimina iliskin yénlendir-
meler takip edilerek 6n onayl Grldnler icin gerceklestirilen harcamalar filtrele-
nir. Bu filtreleme sonrasi “Harcanan Tutar” sitununda “ALTTOPLAM” formulUy-
le 6n onayli Grlnler icin yapilan toplam harcama tutari tespit edilir.
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Ekran 29: Tespit edilen bu tutar “Hakedis” sayfasinda “On Onayh Uriin Reklam-
larina Konu Harcama Tutan” sGtununda yer alan mavi renkle vurgulanmis top-
lam satirina deger olarak eklenir. Her bir Glke icin, dn onayli Grin reklamlarina
konu toplam harcama tutari, Ulke bazli harcama orani ile carpilarak tlke bazl
on onayli Grin reklamlarina konu harcama tutari belirlenir.

A # c o
P Eim inayls rfin Reklamlanna
ke Toplam Aeklam Harcamas: {itke Barh Harcama Orans | U707 Rekiamiarin Koaud Konu
Harcama Tutar
Harcama Tutari
aE [ 2.m84,15 J0,800% [ 138 TT T
1 (AT [ 2,318, 70 [D.47% [ 113807 [ & Logves |
4 lau (3 1.556,8% 13.31% |3 1068455 | & 100010,39 |
8E O 3.345,81 [0,67% & 156,64 | & L8858
& BN & BEZ 0 {0,145 & 338,06 | & LA v s
1A L3 145,54 0 84% 3 1556,50 | & 146131
s [eH & 8.015,08 [120% & 29m50 [ & 27usan |
[ b 102857 Ja.21% [ wano | e 277,31
10 (DX & 3.205,00 0,645 & 158704 | & 148965
11 16 b 323327 |oesd - 160100 | b 150781 |
12 g8 [ 2164, 77 f0,40% 3 106204 [ & 296,89
13 R & 24,36, 3,00% - TA6.07 | & A570,38 |
14 Gl b £6.121,13 J13,37% & snoanet | o 310233 |
15 1D b 1 r4a0 s E 150158 | & 1454 65
16 IE b 455,52 10.97% 1) 227068 | b 213135 |
17 m L3 3423,85 10.69% 3 L9541 | b 150142 |
18 BW 13 LA57.97 05T b 141510 | b 132835 |
12 My IS 1o 1l 1783
20 NG s b
T b b
2 Ng o %
21 NI i o
24 oM IS s
5 A k- s
26 58 I I
37 5% . s
2 56 v b
= i3 .
0 v o
B 2l L2 -t
3 [Toplam L3 » 213202457
EH
1)
34
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Ekran 30: Ardindan her bir Ulke icin; toplam reklam harcamasindan, én onayli
arun reklamlarina konu harcama tutari ¢ikarilarak Glke bazl “Marka Reklam-
larina Konu Harcama Tutari” hesaplanir.

F2 2 ¥ =820

A [ e o 3 3
ke Tophim Akl Oike Bazl Foy Drini Misklamlanma Kona ﬁtDr\lyhl.I:::.ehhm}um Mk Ricklamlarma K|
Harcama Tutan Harcama Tutan
Harcama Tutan

1 q
2 [aE & 1.904,15 [0,60% v 197485 | b L [ Zoiaw ]
3 AT ® 2.038,70 |0.47% ® L158,07 | & LO&T.08 | & 1,160,564,
4 AW & 21.536,89:)4,31% & 10.664.53 | & 20.000.33 | & 2087234 |
5 B & 3.345,61 [0.67% " 165666 | & L55505 | & LESR.85
& B & 82,70 [0,14% & 336,06 | & 1732 | & 465 |
7 A & 3.143,54 (0,635 L3 155680 | b 145131 | & 153714
LR 0] 5.015,03 |1,20% ) 197830 | ¢ 735,80 | & 303854 |
3 DE ® 2102857 |4.11% L] 10.413.03 | b e TR 1061554 |
I D L] 3.205,01 |0,64% & LSATO8 | & ARHED | b LEI7A7
11 kG L] 133333 0, 655 L] 160101 | & 150081 | & 163221
12 88 3 218477 |0.43% 3 106204 | & .88 | & 1,082, 73
137FR [ 14.99,83 |3,00% ) TAT07 | & 6.970.56 | & ST
14 GR & BE.721,13 {13, 37% L] 31.030,67 | & 300213 | & 33 E87,40
1510 b 3.214,40 [0,64% b 150169 | b b e |
16 1€ & 455 52 [0, 90% 0 12Mmss | b 113136 | & 23488
17T ) 1.423,86 |0.65% [ 163541 | & 155042 | b T84S |
18 oW " T857,97 [0,57% ® TA15,30 | & 13383 | & 3,77
15 MY & 663,11 |0,50% b 131671 | & 123782 | & Lih40 |
0 NG 5 L8R5, 95 0,300 L3 TASEL | b 68030 | & a8 B
a1 NL & 1175212 2,555 & A4S [ & iy 643758 |
1 NG o 450,34 [0,50% v 237955 | & 7.093,11 | & pErer
21 NZ & 353,07 0,07 [ 174,38 | b 16364 | & 1757
24 OM L] 1.289,02 |0.26% L] 63829 | & 5914 | b 50.73
508 & 4.052,92 |9,51% & 200890 | & HELB0 | & 204801
26 5A o 713535 | 1.44% L3 3.504.40 | b 34570 | b 363385 |
7 5B L] & 3 |1 L] [} 5] & A.503,17
I8 56 L 419575 |0.84% L 207758 | & 135019 | b NI
= TW ) 8,27 9,00% & 30| ¢ Ml e 318
30 Us o IHLHIEAS |56, 6% & 140.134.34 | & 13153854 | b 1e2.86861 |
31 TA - 1517,73 (0,300 o I8 | . J s 765,93
32 Toplam L] A55.185.59 |100% L MTIMAT | b FI0R5T | b F52.061.13
EE}
£
EL
EL
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Ekran 31: Eger yararlanicinin reklam verdigi UGlkelerin tamami destede konu
edilmiyorsa “Ulke” stitununda destege konu olan Ulkeler filtrelenir.

m Guy  Eele  SadaDicem  Feemolle | Ven | GévdenGegn  Gindadm  Vandm Acvekat 00 Mepapmak dlefdinis 1iplem

™ W O mEm M T "y, [SteeguiwveSagamitie 4| [F g 7% ] w
&t BE LR B B m B O =
Ven Mebin veys Web'den  Tablad Lan Meved  Tumdini il Migirs Sunlars Mol Yinelenesden Vet (7]
AEe CEVdem Arat'tan Kspnabier  Badlsotine Vsl - DésGgr  Déldurma  Kalde  Dofrudama
Vierilerh Al ve DonGti Sorguar e B flantriar erl Asagian
M - £ Uke
L] (4 o W F
i Onayh Oriin Reklamlasna
ridn Reklamtanna Ken Marka Rekbamlarsna Komi
ToplamgReklam Harcamas: lier Bazl Harcama Oram Konu
i : - Harcams Tutan : Haresma Tutar - Harcama Tutan :
1.984,15 [0,80% 0 197285 | o LES1B4 | b 201130
243870 |0.a% ® 115807 | & 108703 | & 1.180,64
2153658 |4.31% ® 1066253 | & 10.000.3% | & LETL34
: 334561 6,67 . 16568 | & 155505 & 16645 |
L2 £82,70 |0,14% & 330,06 | & 31732 | & 144,65
y " 51455 |0.63% L3 155680 | & lacdl | e 138708
i 601503 [1.20% ] L9750 | & LTH5H0 | b 306,54
2102857 |4.28% L3 1081303 | & 5T b 10.615,54
A 3.205,01 |0.64% ® 158704 | & 146969 | & 161757
325527 |0,65% " 150001 | & 150241 | & 165271
2.144,77 [0.43% L] 106204 | & FH85 | b 1.082,73
;:L 14.996,53 |3,00% ) TAG07 | & 6.970,56 | & T.570,77
= 66.721,13 |13,37% © 33.038,67 [ & IL01213 | & 33.682.45
Clad 3.214,40 |0,88% " 159189 | & 1asa.06 | & 1Az
Wiea 438552 |0.92% & LIS | & 213036 | & 314,88
B 343336 [0,89% 0 695,41 | & 551,42 | & LTRAS
ok L857,97 |0.57% 3 LALS20 | & 338,39 | & LMLTT
ok 2663,11 [0,53% ® 1NET b 129782 | & 134440
1.486,35 10.30% & 735 & 630.33 | & 749,84
| tamsm | Ipksl 13.752,12 12.55% & GRS | b 583721 | & 6.437.58
4,503,240 |0,90% & 222059 | & 093,11 | & 2.273,34
=g, = pd 352,07 [0,07% b 17434 | & 163,54 | & 177,78
0 0m L3 1.289,02 |0,268% L] B2 | & 598,14 | & 530,73
508 - 405257 |0.R1% ® 21.006.50 | & 168380 | & 2. 0000
25 |SA * 7.198,25 L% ] 356440 | & 2576 | b 1.633,85
st - 9.712.63 |1.95% ® ABOTAE | & 455445 | b 4.503,17
6 156 * 4,095,75 |0.84% * 207763 | & 195019 | ¢ 218,12
T TW & 6,27 [0.00% & 300 [ & 281 | b 316
0 [us * 282.998,95 56,65% & 14013434 | & 13153854 | & 142.854.81
3T b 1517.23 |0.30% b T | b 0521 b 785,93
22 Toplam [ 299,185 59 |100% & 24718247 | & TELOXENT | & 282.001,13
3
uf i i
1]
!{f
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Ekran 32: Daha sonra “6n onayl triin reklamlarina konu harcama tutari” ve
“marka reklamlarina konu harcama tutarlari” toplanarak “Destege Konu Tu-
tar” belirlenir. Destege konu tutara Ulke destek orani uygulanarak “Hakedis”
hesaplanir ve meri mevzuat hikimlerince dosya sonuclandirilir.

A -] C o £ - G H 1
th Onayis Uridn Reklamianna
5 n {ron Rekiamiarma Kenu Marka Reklamlarna Kom (ke Desten
(LT !Ilf.ll.ll!llt!ﬁlun Harcamau Olke Barh Harcama Orani Marcama Tuen Harcama Tudan IJE!.I.!!EI: Ko Tutar Deai
1 | - - - - - -
s AT v T390 (07 T EECH O 30 ETn EETEG] I [
4 AU & 21.536,80 |8,31% & 1066453 | b b 1057234 | & 20.883.7% i) &
5 BE [ 3.345.61 |0.87% & [ 3 168895 | & 324359 500 [}
L. L s B o L b2 U = ! L. -
i CH 3 6.0 1 3 + 3 [} 50% & P
1 DE & T1L028,97 |4.71% b 1041303 | & & [ . 505 [ 10.195,13
100K B 320500 j054% & 158704 | & 3 & X [y b 1.553,53
1 66 ST 3.333,11 JO6T% I LO0LO11e T _ 50ty 7% R
12 ES & E 5% b 106204 | b b & X | 50% &
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41 Meta’da Kullanilacak istisnai Yontem

Meta'da yararlanicilarin  reklom hesaplari incelenirken data buyukliugu
sebebiyle indirilemeyen raporlar icin asagidaki yontem takip edilebilir.

Ekran 33: Meta Ads Manager'a giris yaplilir ve “Ads reporting” bashdi secilir.
“Create report” butonuna tiklanir ve yeni rapor olusturulur.

00 Mota
Ads Manager
3 g suggested report templates [
-
B Expon Ivstory Ty & tepedt termplate 10 g sturted. Ench one will
& Account Overview e harve a seloction of reirics and breakdowns which
o = : Resar ndime 1 Last secessed 4 et 0 Croansd 4 you can edit, add to or delste. Leatn mose
[ campaigns
Turceslity etpoet 139073 1200/ 2023 A0 Overall Performance
E Ads Reporting
I oA R R0ET - |'.-.-.- an overview of |:n.«.-\‘|.»,.|.- »-c gl:g
&8 Audiences smmarily used
Q‘ Billing & payments preuct (PR R v ViR 023 19192023
‘ ' View Birpart
&) Ad account settings o fsper iAo 1208/ 2003
= Ml iooks Em ment
== Urtitded tepert 1A% 11222003 V12023 i
& Find out which of yo
Meéta Campalgns - Excludad A8 WAL T e ekt | 111902023 auiance imeracted with moet
CR R 1118202 N 111562073
phiizi o W A g Varw Begort
arrea0n tased Product it a2 e PR /0602023
Age and Gender
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Ekran 34: Acilan ekranda “Pivot table” secilir ve “Continue” ile devam edilir.

Ekran 35: Acllan sayfada sagd stGtunda yer alan tim kirilim ve metrikler temizle-
nir. “Country, Unique link clicks ve cost per unique link click (all)” metrikleri se-
cilir. ilgili tarih araligi secimi yapildiktan sonra “Export” butonu ile devam edilir.
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Ekran 36: Acilan ekranda “Raw data table (.xlsx)” secenegi ile dosya indirilir.

Ekran 37: indirilen rapor gérintisi asadidaki gibidir. “+"” butonu ile yeni bir say-
fa acilir.

26

A B c (#]
Cost per unigue click (all)  Reperting starts Reperting ends
3,66699985 2023-04-01 2023-04-30
165219566 2023-04-01 2023-04-30
989990453 2023-04-01 2023-04-30
1,03205544 2023-04-01 2023-04-30
1310315524 2023-04-01 2023-04-30
541682177 2023-04-01 2023-04-30
710936326 2023-04-01 2023-04-30
5,20106749 2023-04-01 2023-04-30
6,75825657 2023-04-01 2023-D4-30
|8,3286G827 2023-04-01 2023-04-30
7,71661425 2023-04-01 2023-04-30
7,70939369 2023-04-01 2023-04-30
398775471 2023-04-D1 2023-04-30
9,9723698 2023-04-01 2023-04-30
9,858509364 2023-04-01 2023-04-30
6,20639464 2023-04-01 2023-04-30

2023-04-D1 2023-04-30
2023-04-01 12023-04-30
7, 22776026 2023-04-D1 2023-04-30
11,92744786 2023-04-01 2023-04-30
22, 29006658 2023-04-01 2023-04-30
10,27831836 2023-04-01 2023-04-30
7.80952452 2023-04-01 2023-04-30
788118524 2023-04-01 2023-04-30
2,5981430 2023-04-03 2025-04-30
6,32842581 2023-04-01 2023-04-30
176874773 2023-04-01 2023-04-30.
9,73434235 2023-04-01 2023-04-30
S Raw Data RC.‘PDI"I -_?_-E)__ I S




Ekran 38: Yeni acilan sayfaya yararlanicinin 6n onay basvurusunda iletmis ol-
dugu Ulke listesi kopyalanir ve sayfa adi “Ulkeler” olarak degistirilir.

Ekran 39: On onayi alinan Ulkeler ve destek oranlari “DUSEYARA” formuli yar-
dimiile rapora tasinir ve 6n onayli Grinler filtrelenir. Filtreleme isleminden sonra
tespit edilen 6n onayi alan Ulkelerin, Google Analytics raporlari ile eslestirmesi

yapilabilmesi icin Google Analytics platformuna gecis yapllir.

1 Country
3 |LB
4 CA
AU
lsa
[rR
loB
10 |AE
12 QA
15 |US
16 |DE
20 |AT
21 |DK
23 SE
24 |NL

27 Bt
28 L
29 | Fl
30 |1E
31 E5
32 10

B C D E F
Dastak Orani T Ulka lsmi - | Cost par unique click (all] - Reporting starts - iFhl;:n:nrting ands - |
0,50 iLl_.I bnan 1,65219566 20.23-04-01 2023-04-30
0,70 Kanada 9,89590453 2023-04-01 2023-04-30
0,70 Avustralya 13,10315524 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Suudi Arabistan 541682177 20230401 2023-04-30
0,50 Fransa 7,10936326 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Birlesik Krallik 570106749 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Birlesik Arap Emirlikleri |6, 75825657 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Katar 7, 71661425 2023-04-01 2023-04-30
0,70 Amerika Birlegik Deviet§ 9,9723698 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Almanya 985859364 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Avusturya 2,227 16020 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Danimarka 11,92744786 2023-04-01 2023-04-30
0,50 lsveg 10,27831836 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Hollanda 780052452 2023-04-01 2023-04-30
0,50 ita[y.‘l 359814391 2023.04-01 2023-04-30
0,50 Belcika 6,32842581 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Polonya 1,76874773 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Finlandiya 9,73434235 2023-04-01 202_3-011-30
0,50 irlanda 3,83329602 2023-04-01 2023-04-30
0,50 ispanya 3,B96065 746 2023-04-01 2023-04-30
0,50 Ordin 287922501 2023-04-01 2023-04-30
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Ekran 40: Google Analytics platformuna giris yapilir ve “Raporlar > Etkilesim >
Pages and screens: Page title and screen class” sekmesine girilir.

P [er————e

@ Gergel zamank
LR
b e Sowiiet

& . Tishrashisd

T —

S 10 g ) Wam - WO ATR 200D -

Pages and screens: Page tithe and screen class & = B o=

[

T gt Saryla Garghaps v wh g s by gl Gt e Siryke estei Sapia tginge v ek Eirrutioni i GdiCrlies Sk v udasecrin

Uls wpcim A WL AR
= Edinme

Ol Bty

Wity mSrrne

Trafi athnme
Engagsmant oversims

Erairiduter

Dty

Pagms andt srrmern: Page |

= Pren Kaganma

SO TR T BT

a, 2 S S—— = ot maare B
onstimion e

5= # + Demnikerns Sanm P o

Lapns

goemtiieme

Twn

Toplam geie
foamrans perhnes e - .

Dty

Upgacen i Latin sima iyl

Yarpnes raidamian
CRETTN 1718387 He [ERTTCET £20.438 00100 sEOm o2 E?

Ekran 41: Acilan sayfada “+"” sekmesine tiklanir.

Kl Analytics 360 - e - Q,  “milx kimiigi® fadesini aramay: deneyin HI I

;|| Riemlcp el Pages and screens: Page title and screenclass & -+ e R L L T
0 Gergek samanh
Kulnmme -~ Sayla ba sy 10 = i t I-inTEGL B
¢ Kullanici aredikier sl veekran o =+ & Garimikeme Swns Hillamicibsr Hullsnics ortalama
& bamna atkilwsim
&  Tekrool garntileme sieel
RIS
LHe cycie )
13K 26
¥ B 191.227.08 1.714.653 40 P 1.350.440.43
Tapisma gone wizde %10 lima gare pinde %) WL W0 o Terlaena pli1e yeede
= Etuliagim
1 (eotsey 83,511,910 1,604,000 5530 2dkddsn 36718693
Engagement cvervies
1 /homepege 22.046,804 1:370:308 1675 1dkdBsn 163 44520
Etkiniiler
] i 10 dk. 07
Danisdner 1 FluterProductListActivity 14,241,022 604,148 2357 o 450.314.26
L & feart 4993 668 423 638 178 2dk00sn 2572066
2 P Kazanumy 5 FlutterCategorieshctivity 1.926.063 237.917 8,10 850 378034
Edda Tutma 6 forders/ordecDatall 1,507,366 100 £45 1495 1 dk 2860 2.361.96
Uyygpubama gatigtiricl ~ 7 menusubentegary 1348115 382833 352 1dk20sm 33.701 63
Firobase & facoount 1.347.892 274.977 450 Gan 255873
o % My Account 1.347 179 276148 488 gan 262241
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Ekran 42: “Cografya > Ulke” secenedine tiklanir.

iy | Poporncanbkgoriniied 9+ Pages and screens: Page title and screenclass A - + Senzege e -13Amz0 ¢ [ < A
0 Gergek zamanh
Kullanee: - o Sayla bapem satr amyor 10 = G 1 (B ETLE T,
* Kulinmc deeliikberd Swyia basl i - Exkinlik sayz2

Q,  Ogelerde am

m elkinkkler

@ »  Taknolof

Lo rycie A Demagrafi » l Utk
1.350.440,43
*  Edinmg Genel » Bolga TR
= Exicllegim Bliltenc yuyam boyva deger
! {not set) 347.188.93
Engegement overviay Kullamnec ]
2 Fhamiepage 163 44520
Etkinlikder #atform [ cihaz "
Déndisdmior 1 FlutterProduetListActivity Sant b 45011476
Pages and scrvens: Page tl & e Sayffa ekran . 2572069
Tralik Kaynads »
" Fiew Kasikinm 5 FlutterCategoriesActivity 378034
tizel '
El T
w Tutem & fordarsiorderDatail 236126
Uygulama geligtircl ~ 7 pmen/subcategory 1 J4E115 382 833 152 1dk20m 31791 62
Firebae B /account 1.347.892 274,977 490 OEn 255813
s ] 9 /My Account 1347170 276 148 488 & s 2621 4%

Ekran 43: ilgili ekranda “Filtre ekle” secenegine tiklanir. Filtre olusturma asa-
masinda boyut filtresinden “lilke”, eslesme turu filtresinden “sununla tam ola-
rak eslestir” ve deger filtresinden ise “ilgili hedef lilke” secilir.

" Raporiar anhk gérintind @ Timmsencis  Karplagtma ekle 4 Sae THgon 14 Ms - 13 Ara 2023 - € Filtre olugturma %

Gergeh zamank
0 nd screens: Page title and screen class A - B < » EOTULLAR (EN FAILA 3 TANE SLUTHURIN
@ Kaflanec) - T wie. +

b Kullawe: Sreliiden foyu o

Ltk -
B v Teoeip
Zarnan iginde Sayta bayigi ve skran ad boyutuna g Glnintileme Say matridgl Exieme Tord ()
M eycla - 1588

Life eychs bn sununia tam olarak eglegir -

* Edinme 1

= Etwdlegim United S1ates T

Engagomaent owarviow

b Ve kogul eke
Exkinticior
Déniigimier = e
Utk garwmila 1o alarak exlegin United

Pages and screens: Page b, hﬂm o
-ates
*  Pars Katanma

Elde Titma i) # o
@ Momesinge @ FustPioaEtLASety @ it @ FRnCalgonesActvy @ fosersoneiCeal
Uyijlnems galiytiict ~
Firobase Sayfs baghi ve ekran ads Boyutune giee Ghelntliome Saymi ve Kullamcilar .
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Ekran 44: “Yeni kosul ekle” butonu ile boyut filtesinden “oturum kaynagi/araci-
s1”, eslesme tur filtresinden “sununla tam olarak eslestir” ve deger filtresinden
ise yararlanicinin UTM tanimlamalarinin yapildigi, Meta reklamlarinin bulun-
dugu parametreler secilir.

A Raporiar anid gorintisy D) Tem e Karplaptima chie + som U gon 14 Mas - 13 A1a 2023 ~ € Fitre olugturma X
Gargel Zamanlt
0 Pages and screens: Page title and screen class A - i = A PRl Ol Mt
= Py ekie 4 Dagjer
@ ¢ Kullarmcs Srellideri Uinited Stater
@ +  Teknodogl

Zarman iginde Sayts baghg we skran ad) Boyutuna gore Ginantoleme Syys metrigl

it ol -

v Edinme

Citurum Kayne "
= Erkilegim ! Eglame Tus (B
Engagement averview /___\‘/_ . turunla tam clarok eglegir
Etkinliicior - _//_‘——"' _‘_—_‘-’/———5_\_\ D]
I = 3 .
Déandglimier S tacabook / cpe, facebook / pai.. =

Pages and scrmens: Page 1l /_______-_._/___\_\—_—_—_ 4 Wanl kogul shis
e—————_

¢+ Para Kazanma

Elcte Tutma z
Ut guniania tam olorsk elegie: ‘United
®m ® w1 WF v @i g
gl tiriz)
Firabase Sayta baghs v aloran ach Bayutuna gors GSrimitere Says v Kullsneilar
] My HULLAMSTLAR

Ekran 45: "Yeni kosul ekle” butonu ile boyut filtesinden “oturum kaynagi/araci-
s1”, eslesme tUr filtresinden “sununla tam olarak eslestir” ve deder filtresinden
ise yararlanicinin UTM tanimlamalarinin yapildigi, Meta reklamlarinin bulun-
dugu parametreler secilir.

] Ropariar ankk gérintisd D fom Kudarncin Karpiagtrma ride + Son 78 gen 16 Kk - L AS 2002 » & Filtre clugturma X
Gargek zaman
O Pages and screens: Page title and screen class A - i < # nchkd ThAT oharti £y
e Kullanics . o Yognr
Kultarsce dxoliliclor) facebook / op, facebook
@ i Teknolofl

Zarman iginds Sayta bagldpl vie skran sch beyitung e Gorlnileme Saneg metrdl

LHa cyele ~ W By o

¢ Edinme

- Etkilogim Eyieimg Tirt (D)
Engapament overview /'/_'_—-H'“‘h/ﬂ_ ! -,-J-Ju.--.nu 1 olarak eglesmen
S 3
Dot

Eteiniiklar /d—»ﬁxi\/_/_‘_”\ “\-h______-_/_"“‘-—h___\\

Déntsimiar kit
T —— —
; = . — - —_
PuGEs ind scresne Fage tl
- < /_—'—-—-_h_._/_—_‘““- +
" Pars Kagzanmo \“_‘—‘——-__,_,_.-— —_—
Elde Tutma d i { i
. ® Memeage @ FumsrtuctLitictuy @ AN W FlimterCateganssdotiry M amarinreretnl
Uvguloma geligticicl
Firebasa Sayin baghgs v ekran adi boyutuna gine Ganintidome Sayvm vo Kullwcilar

w KULLANIEILAR
i ¢
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Facebook UTM parametrelerini gormek icin reklaom detaylarina
girilir ve URL parametreleri bolimu kontrol edilir. Yeni bir UTM

parametresi olusturmak icin “Bir URL parametresi olustur”
butonuna tiklanir.

URL Parametreleri €@

utm ﬁﬂﬁrﬁh{f"—euu“k&u”” |neL1|urn'|:Ht:§mrn campalgn=

Ekran 46: ilgili tarih filtrelemesi yapilir.

Gemuk zamank
0 Pages and screens: Page title and screen class A - E < ~
- Kulamici -~ b AT ——
& Kullanec dzallikdor
@& v Teknowol _ X
Zarnan igitde Sayle baghs ve ekran sd boyutuna glne Glrdatilems Saye Sarlo baplp vir shran ad boywiune gére Gie lntllome Sayas v Hullanicilor
Lo oy iz R i 590 KULLANIGILAS)
& Efinme
= Ethiegim 10 1 g _-._,!_.,_‘.. ai
Engagemant ovarview
Etkinsikior
Dénigimier B

Fagas and seraons: Fage bl _-__-/\._‘J//\ (1T ° @ FluteProdeciListAcimy
—— i .

31



Ekran 47: Baglanti butonuna tiklanarak “Dosyayi indir” secilir ve CSV formatin-
da indirilir.

] Raporiar anak gériintlsd [ 7 Rrrr— Karpluyizma vk =+ el | Mis =30 NIs 2023 = < Buraporu paylas X
Gergok zamanli
9 Pages and screens: Page title and screen class & = IZI - on Badlatiy Paylag >
kbt ? W O suinunia vom clacak g %
£ v Kulamici Szolikiors l po e P 5
& .+ Telnoioh
Zaman iginde Sayta Daghds ve ekran s boyutuna gone Gorbntileme Saym metrigl
Lite eycle -
* Edinmi
= Etklesim

Engagement overview

=
Etkinlikho U
Dinigiimier = V\J\ﬁf

Pages and scroens Pege -
¢ Poar Kazanma
2 i

Eide Tutma
: @ homvpage B FlunETdstLATty @ o @ orSsomates B Phmerlasganeaksiviny
Wygudarmia galigtinict
Flrabase Sayln bagbgn ve ekran od boyuTuna gane GaruntEame Sayew vo Kullamcilar
b e 08 WULLANCILAR

Ekran 48: Rapor acllir ve raporda kullanici bazinda UGrln ve marka reklamlari-
nin trafigi tespit edilir.
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Ekran 49: Daha sonra “5. RAPORLARDA KTUN ESLESTIRMESININ YAPILMASI”
basligl altinda bulunan DUSEYARA formulinin kullanimina iliskin yénlendir-
melere izlenerek 6n onayli Grlnler filtrelenir.

Ekran 50: Filtreleme sonrasinda “Kullanicilar” sttununda bulunan toplam kul-
lanici sayisi destek kapsaminda degerlendirilebilir.

33



Ekran 51: ilgili sayfadaki tim filtreler temizlenir. 8ge kimligi (Uriin ID) sitununda
“Bos olanlar” kirilimi secilir.

Ekran 52: Sayfa bashdi ve ekran adi stitununda “(not set)” kirihmi haric birakilir.
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Ekran 53: Filtreleme islemi sonucu cikan toplam kullanici sayisi bir 5nceki adim-
da tespit edilen 6n onayi alinan Grldnlerin toplam kullanici sayisiyla toplanarak
destege konu edilebilir.

Ekran 54: Meta raporunda ilgili Glkedeki “Cost per unique link click (all)” su-
tunundaki harcama toplam kullanici sayisi ile carpilarak destede konu tutar
tespit edilebilir.

i X =
i Faline it KA = W * bt Wapitr
1y kopyaa »
Hagryin KT A- - h-A-0 ol o e = % 0 %A oulls  Teb
o B Doy = S R T
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i A ] C 1 E H I ] L3 L
1 Country 1| =] L e Bk clicien
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9 GB Dirbeyib kraikk 50 |2 19136 SERTIT2E M2 3-4-01 E-08-10
W FR Frans s [1saxan 7 HIRRITSS 73 [ama3ne3n
11 4k byl A £ mirieny 050 |1 imaa T30 [ 30430
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21 st Iwves 030 30720 2023 04 01 202 04 30
4 BE Deljien 0,50 26624 2023-04-01 200704 30
| Inabya 0,50 70 4 a50t6An 20230401 _ 20123 0430
inoEs pre— 1,58 &, PATEOs [
77 A Aoantrotys 0 [raseasome T e W
K Irlarda 050 343122802 23-0-0 2023-04-30
30 o Darimaris 0,50 1780117170 2023-04-01 2023-04-30
iR Findandiya %0 235 la3 030
a2 i SNCS G
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Ekran 55: Destege konu tutar Ulke destek orani kapsaminda hesaplanarak des-
tek tutari tespit edilebilir.

5. Raporlarda Ktun Eslestirmesinin
Yapilmasi

Meta reklamlari icin Grun bazli raporlarda yer alan Grdn kodlariyla eslestirilmis
bir 8n onayli Grin listesinin olmasi KTUN eslestirmesi yapilabilmesi icin énem
arz etmektedir.

Ekran 56: Urln kodlariyla KTUN bilgilerinin eslestirildigi én onayli Grin listesi,
eslestirme yapilacak raporda “KTUN" isimli ayri bir sayfa olusturularak ilgili
sayfaya eklenir.

1 | Urlin Kodu KTUN

2 436, 868
3 |39 L
4 441 Bhe
> 430 B
b 436 bbb
folq1a ot
3 431 B&B
9 |Mer AGR
10 436] 863
11 |356¢ 8ce
12 398 BAE
13 |3561 268
14 1356 B6E
15 |428! 868
16 (430 268
17 44 E6E
18 3567 868
19 430 268
20 13561 g68
21 398 £65
22 13951 E6E
23 (410 Hbd
24 1400 L
45 130" B
2b | 350! gb
2/ | 3N bt
28 1379 B&E
29 137 B&E.
30 | 356 B&B
A1 (428 RAR
37 |anm AGR
33 428! AGR
3d | 3500 AGAR
35 478 RAGR
36 1356 862
37 (3617 863
38 441t 68
39 379 868

Hakedig Ulke Bazh Harcama Raporu Uran Bazh Harcama Raporu *
Hazr
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Ekran 57: Daha sonra eslestirme yapilacak ana raporda “Uriin Kodu” situnun
hemen yanina acilan “KTUN” siUtununda “DUSEYARA” formulu kullanilarak
KTUN eslestirmesi gerceklestirilir.

B2 - C
& 2 C 4] | :

i — Ragor Baplangies | Rapor o
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e s o by 20M- 00}

e TN el .

" ia s oo 2024 10-01

[ 2038 10.00

.. 0P8 30 1)

= bl o]
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e | ol = —

= 01011

Co ECT T

.. Coi o]

[ EC .

E: JoM I.II'l'MI

e 207 10-01 10
3024 50-01 041011

Bark varcama Rapsen §  Urin Barh Marams Rapane s L}

Ekran 58: Eslestirme sonrasinda én onayli Grln listesinde yer almayan Grlnle-
rin “KTUN" sttununda karsisinda yer alan hiicreler “#YOK” olarak gelecektir.
Bu satirlarin filtre ile listeden ¢ikariimasiyla 6n onayl Urlnler i¢cin yapilan har-
camalar tespit edilir.
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6. Reklam Giderlerinin Faturalandirilmasi

Ekran 59: “Reklam Yoneticisi” Uzerinden, sol menude “Faturalar ve 6demeler”
sekmesine tiklanir.

Ekran 60: Acilan sayfada “Odeme hareketleri” basligi secilir.
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Ekran 61: Acilan sayfada 6ncelikle ekranin sag Ust kdésesinde yer alan kisimda
yer alan hesap numarasi ile hangi reklom hesabina ait faturalarin gérintilen-
digi teyit edilir. Bu kisimda incelemeye konu olan reklam hesabinin numara-
siI yer almalidir. Arama kisminin hemen dncesinde yer alan acilir seceneklerde
“islemler” secenegdinin secilmis olmasi gerekmektedir. Daha sonra tarih filtre-
sinden incelemeye iliskin tarih aralidi secilerek faturalar géruntilenir.

Ekran 62: Daha sonra “Odeme durumu” sitununda “Odendi” olarak gériinen
odemelere ait faturalar satirin sonunda yer alan indirme ikonuna tiklanarak
indirilir.
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Ekran 63: indirilen belgede hesap numarasina, édeme ydntemine ve “Odendi”
ibaresine dikkat edilir.

gicin Fatura

IHesap Mao: 245 m Me‘ta

Fatura/Odeme Tarihi
26 Exl 2024 10:02

Bidema Yintemi Odendi
[169.200,00 TRY

D69, 200,00 wianndaki faturalandirma dizeyinize ulaghifiniz igin faturalandinliyorsunuz,

Ortin Tiind
Meta reklamiar

Kampanyalar

De.734,70

21 Ekl 2024 00:00 - 26 Eki 2024 10:03 aras
74,774 Gosterim 08.734,70
07.684,18

21 Eki 2024 00:00 - 26 Eki 2024 10:03 arasi
21,620 Gostenim 07.684,18
[13.106,79

21 Eki 2024 00:00 - 286 Eki 2024 10:03 arasi
7.171 Gosterim L13.149.80
3.318 Gbsterim 01.806,13
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